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Procedimento Para Selecao Interna de Agéncias de Publicidade e
Propaganda Contratadas pelo Banco do Estado do Para S.A — Banpara
para Execucao de Agcao de Comunicacgao.

Fica instituido procedimento para selegao interna entre agéncias de publicidade e
propaganda que ja atendem ou vierem a atender futuros contratos, para a execucido de
acdes de comunicagao publicitarias de maior valor realizadas no ambito dos contratos
correntes e/ou decorrentes da presente licitagao:

Sera realizada concorréncia para selecdo interna de agéncia de publicidade e
propaganda contratadas do Banpara, para campanhas publicitdrias com investimento a
partir de R$ 100.000,00 (cem mil reais). Excegéo para os casos listados a seguir:

1. Quando a acao decorrer de iniciativa de uma das agéncias de publicidade e for
de interesse do Banco.

Nos casos em que uma das agéncias sugira uma ideia ou acao por iniciativa
prépria que seja considerada de interesse do Banpard, esta deve ser a agéncia a
executar o trabalho, desde que tal ideia ndo seja para um dos briefings ou Jobs
em realizac&o por outra agéncia. Neste caso, se a agéncia desejar sugerir alguma
ideia que porventura tenha surgido, serd a outra agéncia, originalmente
responsavel pelo job, que executara o trabalho.

2. Quando, estrategicamente, o Banco decidir dar continuidade a campanha ja
existente.

Em casos em que o Banparé defina, a partir de um entendimento técnico, que
uma linha criativa aprovada anteriormente deve seguir sendo explorada para
obtencao dos obijetivos estratégicos, a agéncia que originalmente concebeu a
mesma prosseguira desenvolvendo o trabalho.

3. Quando uma agéncia estiver com um volume de trabalho que comprometa a
celeridade e entrega dos trabalhos, o Banco determinara outra agéncia para
conduzir a agao.

4. Gestao centralizada de projetos especiais de midia sem tema definido

Em casos de realizagcdo, manutengao ou renovacao de projetos de veiculagdo em
midia de um mesmo veiculo/grupo, a autorizacio do mesmo cabera a agéncia
responsavel pelo projeto em periodo anterior, de forma a proporcionar uma gestao
centralizada e facilitar o acompanhamento dos espag¢os comprados.

Nos casos em que 0s projetos de veiculacdo em midia sejam de valores

superiores a R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), o montante serd dividido

igualmente entre as contratadas de forma a ndo onerar nenhum dos contratos.
5. Experiéncia Tematica
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No caso de o trabalho abordar um tema sobre o qual a Banpara avalia
tecnicamente que uma das agéncias possui maior experiéncia e dominio sobre o
mesmo, esta sera selecionada para assumir o trabalho.

Os critérios acima poderdao ser revisados com base em elementos técnicos, sendo
necessaria a formal anuéncia de todas as partes e a publicacdo da nova versédo antes
do inicio de sua vigéncia.

Para agdes de comunicagdo com investimento inferior a R$ 100.000,00 (cem mil reais),
nao havera concorréncia. A escolha da agéncia sera feita mediante os critérios
relacionados abaixo:

a) Agéncia que apresente, por iniciativa propria, acao de interesse do
Banco;

b) Agéncia que tenha expertise em campanhas ou assuntos,
conforme histérico de agdes ja realizadas;

c) Agéncia que ja tenha desenvolvida acdo que necessitara de
continuidade, reimpressao ou renovacgao; e

d) Agéncia que esteja com um volume de trabalho pequeno diante da
outra agéncia, visando dar celeridade ao processo de execucdo da
acao.

RITO ELEMENTAR PARA CONCORRENCIA INTERNA

1.

Sera elaborado um briefing técnico pelo Nucleo de Marketing e Comunicagao
Institucional do Banpara contendo todos os subsidios para que as agéncias
possam elaborar suas propostas de solucdo para a(s) necessidade(s) de
comunicagdo. Este mesmo briefing sera repassado em condicdes iguais para as
duas agéncias e a data de apresentacido e entrega das propostas técnicas sera
estipulada pelo Banpara.

O prazo, a ordem e a forma de apresentagao das propostas serao definidos pelo
Banpara no momento da passagem do briefing.

As agéncias deverdao apresentar e entregar o material apresentado na data
estipulada, com o descritivo técnico da campanha e as pegas apresentadas.

O prazo de avaliacao e feedback sera informado de acordo com a necessidade
do Banpara.

A metodologia de avaliagdo das campanhas serd composta por quesitos que
receberao notas de 0 (zero) a 10 (dez), conforme os pesos a seguir.

a) Raciocinio Basico: o grau de entendimento e compreensao do briefing
(peso 1).

b) Estratégia de Comunicacgao: a adequacao do tema e conceito propostos;
a consisténcia da defesa técnica; a riqueza de desdobramentos que o tema
e 0 conceito possibilitam; a contemporaneidade da proposta estratégica; a
adequacgao da estratégia de comunicagao; a consisténcia da defesa da
estratégia de comunicagao; e a adequacgao da estratégia de comunicagao
a verba disponivel, de acordo com cada agao, na forma de campanha
especifica de comunicagao publicitaria (peso 2).
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c) ldeia Criativa: a adequacédo da proposta ao briefing; a interpretagéo
favoravel ao conceito da campanha; a adequacdo da proposta aos
publicos-alvo; a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a
contemporaneidade da proposta criativa; a pertinéncia as atividades do
Banpara; os desdobramentos que permite; a exequibilidade das pecas; e
a compatibilidade das pecas aos meios propostos (peso 4).

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagao dos publicos-alvo; a consisténcia do plano
simulado; a pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos
recursos proprios de comunicagao; a otimizagao dos recursos nos meios
recomendados; a criatividade em midia e o uso estratégico de novos meios
e formatos diferenciados. (peso 3).

O resultado serd informado por meio de correspondéncia eletrénica as agéncias
participantes e o retorno qualitativo e técnico detalhado podera ser dado
presencialmente apenas a Diretoria das mesmas.

Em caso de empate, sera selecionada a agéncia que obtiver a maior pontuagao,
sucessivamente, nos quesitos ldeia Criativa, Estratégia de Midia e Nao Midia, Estratégia
de Comunicagdo e Raciocinio Basico. Se ainda assim o empate persistir, sera
selecionada a agéncia classificada em 1° lugar na Licitagdo que definiu a contratagao.

N&o cabera as agéncias participantes a apresentagéo de recurso da decisao.



