CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026 BANPARA
ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Apos a analise das propostas pela Subcomissdo Técnica de Julgamento, através de sorteio realizado
pela Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL) em conformidade com os critérios estabelecidos na
Concorréncia n°® 01/2026 — BANPARA, em conformidade com o art. 10, §§ 1° e 2° da Lei n°
12.232/2010, e com os critérios estabelecidos no item 10 do Edital, encaminha-se o presente

documento para prosseguimento dos tramites da licitagdo.

Integram o presente documento, em anexo, a tabela geral de classificagdo, contendo o resultado das
sete propostas, bem como a analise e o julgamento completos das propostas, acompanhados das

respectivas fundamentagdes, para fins de registro e documentagio.

Registra-se que os trabalhos de analise e julgamento foram realizados por todos os membros da
Subcomissdo Técnica e encontram-se concluidos. Entretanto, em razio da coincidéncia de periodos
de férias dos membros responsaveis pelo julgamento, decorrente do periodo de férias escolares, a

formalizagdo e a conclusdo dos trabalhos somente puderam ser efetivadas na presente data.
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BANCO DO ESTADO DO PARA - BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 - SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Quadro Geral de Classificagio — Quesito 1 | Plano de C. omunicagdo Publicitdria
Pontuagdo Mdxima: 70 pontos | Média aritmética dos 3 julgadores | Lein®12.232/2010 — art. 10 | Edital item 10.3.2

Classificagd | Conceito / Mote Raciocinio | Estratégia de | Ideia Estratégia Total
0 Bisico Comunicagio | Criativa de Midia e max 70
max 10 Publicitaria max 30 Nio Midia
pts max 20 pts pts maix 10 pts
1° lugar "Banpara. Ha 65 anos, o banco que 9,3 19,0 27,0 93 64,7
impulsiona os sonhos da nossa gente."
2° lugar "Banpara, o saldo ¢ positivo paraasua |9,0 193 26,3 9,7 64,3
vida"
3° lugar "Microcrédito Banpara. Vocé 9.3 19,0 26,0 9.3 63,7

empreende, a gente t4 junto. / Banpar4,
65 anos. Ta do seu lado, t4 na sua

histéria."

4° lugar "Ha 65 anos, o paraense cresce Jjunto 9,0 18,3 24,0 8,7 60,0
com o Banpar3"

5° lugar "Pra tua vida melhorar, vem pro 83 17,7 22,7 9,3 58,0
Banpara"

6° lugar "65 anos agilizando o Par4. Quando 83 16,3 20,3 9,0 54,0
vocé cresce, o Par4 cresce."

7° lugar "Banpara 65 anos. Ninguém faz mais 6,0 12,0 19,0 8,7 45,7

pelo Para do que este paraense."

Belém-PA, 34 ge %@o de 2026,

JULGADOR 1 Membro da JULGADOR 2 Membro da JULGADOR 3 Membro da
Subcomissdo Técnica Subcomissio Técnica Subcomissio Técnica
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicag¢do Publicitdria | Lei n®12.232/2010

Licita¢ao N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado: | N° 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria (Proposta Nao Identificada)

Conceito / Mote: "65 anos agilizando o Para. Quando vocé cresce, o Para cresce."

Partido Tematico: O Banpara impulsiona quem trabalha, e quando quem trabalha cresce,
o Para cresce junto

Membros da Julgador 1 I Julgador 2 | Julgador 3

Subcomissio:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagiio Maxima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontua¢io Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 7 Em anélise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o raciocinio basico apresenta leitura consistente do contexto de
atuag@o do Banpara, com uso de dados relevantes e atuais do
cenario paraense: taxa de informalidade de 58,1% (PNAD
Continua 2024), crescimento de 68% nas aberturas de empresas
(Jucepa), 232.498 MEIs ativos (SERPRO/CNPJ, margo de 2026) e
frota de 2.810.011 veiculos (SENATRAN, dez./2024). A
identifica¢do do Microcrédito Banpara como produto-ancora é
pertinente e bem articulada com os objetivos do briefing. Perde
pontuagdo porque a acuidade na leitura do contexto competitivo
do Banpara frente a fintechs e bancos privados ndo é desenvolvida
com a profundidade esperada. Diante do exposto, atendeu ao
subquesito, remanescendo auséncia de 2 (dois) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 8 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a proposta
demonstra leitura pertinente do papel publico do Banpara no
territério paraense, com identificagdo clara dos segmentos
prioritarios da economia popular: mototaxistas, taxistas, batedores
de agai, mulheres e jovens empreendedores. A formulagdo do
problema de comunicagdo ¢ objetiva e a escolha do Microcrédito
Banpara como eixo estratégico ¢ logicamente justificada. Perde
pontuagdo porque a analise das necessidades de comunicagéo
publicitaria ndo aborda com suficiente profundidade o
posicionamento diferenciado do banco em relag@o ao ambiente
competitivo atual. Nesse sentido, conclui-se que a proposta
atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia de 1 (um)
1tem.

Julgador 3 10 O raciocinio basico é bem estruturado e fundamentado
exclusivamente em dados do Para, o que confere consisténcia a
leitura do mercado e do publico. A escolha do Microcrédito
Banpara como eixo central ¢ logicamente articulada com o
aniversario institucional. O insight central da campanha ¢
pertinente ao perfil do publico-alvo, e a analise das
especificidades do Banpara enquanto instituigdo publica estadual e
seu papel diferenciado no sistema financeiro paraense ¢
desenvolvida com boa precisdo analitica. Nota 10: cumprimento
integral do subquesito.

MEDIA: 8,3 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IT — Estratégia de Comunicag¢io Publicitaria | Pontua¢io Maxima: 20 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 15 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
o partido tematico "65 anos agilizando o Para. Quando vocé . kb
cresce, o Para cresce" ¢ adequado a natureza do anunciante e ao \/AA]Q/\»»QN 2 ? ot
desafio de comunicagdo. A argumentagdo em defesa do conceito ¢

consistente, apoiada na escolha do verbo "agilizar" como eixo
verbal de pertinéncia popular e institucional. A exequibilidade




dentro da verba referencial ¢ demonstrada pelos mapas de midia e
pela distribuigdo de produgdo. Perde pontuagio pela auséncia de
maior exploragdo das possibilidades de interpretagdes positivas do
conceito além do eixo empreendedor e pela consisténcia técnica
parcial nos pontos centrais da estratégia. Diante do exposto,
atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 2 (dois)
item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 16 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a adequagdo do
partido tematico e do conceito a natureza do anunciante e aos
objetivos de comunicagio ¢ evidente. A argumentagdo em defesa
do conceito ¢ clara e bem construida, com o verbo "agilizar" como
sintese funcional da promessa da campanha. A exequibilidade da
estratégia, considerada a verba referencial, ¢ demonstrada com
detalhe nos mapas e tabelas de investimento. Perde pontuagdo pela
auséncia de aprofundamento nas possibilidades de interpretagdes
positivas do conceito para diferentes piblicos. Nesse sentido,
conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo observada
a auséneia de 1 (um) item.

Julgador 3 18 O conceito "agiliza" apresenta forga verbal e adequagdo a natureza
do anunciante ¢ ao desafio de comunicagdo. A argumentagdo em
defesa do partido temético ¢ logica e bem estruturada, com o
crescimento individual do empreendedor como simbolo do
crescimento coletivo do Pard. A exequibilidade ¢ satisfatoriamente
demonstrada pelo plano de midia detalhado e pelo orgamento de
produgéo. A articulagdo entre o conhecimento sobre o anunciante,
0 desafio e os objetivos do briefing ¢ consistente. Nota 18:
cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 16,3 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III - Ideia Criativa | Pontuagio Maxima: 30 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 19 Em andlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o alinhamento da campanha com a estratégia de comunicagdo ¢
adequado: os VTs, o spot, o outdoor, o busdoor e as pegas digitais
partem do mesmo eixo "agiliza" e traduzem o conceito central em
diferentes pontos de contato. A pertinéncia da solugdo criativa
com a natureza do anunciante e com o desafio ¢é satisfatoria. A
adequagdo das pegas ao perfil dos segmentos de piiblico-alvo ¢
razoavel, com personagens representativos da economia popular
paraense. Perde pontuagdo pela originalidade limitada — o
formato documental com protagonismo do cliente ¢ solugdo
recorrente no setor bancario — e pela clareza e precisdo das
mensagens, parcialmente demonstrada nas pegas apresentadas.
Diante do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia
de 3 (trés) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 20 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o alinhamento da
campanha com a estratégia de comunicagiio ¢ consistente, com
logica de repetigdo com variagdo bem executada nos trés VTs e
nas demais pegas. A pertinéncia da solugdo criativa com a
natureza do anunciante e com os objetivos de comunicagio ¢
adequada. A adequagiio das pegas ao perfil dos segmentos de
publico-alvo ¢ satisfatoria, com personagens pertinentes ao
cotidiano empreendedor paraense. A compatibilidade das pecas
com 0s meios e veiculos ¢ demonstrada. Perde pontuagéo pela
originalidade questionavel — estratégias documentais centradas
no protagonismo do cliente ja sdo amplamente exploradas no setor
financeiro. Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao
subquesito, sendo observada a auséncia de 2 (dois) itens.

Julgador 3 22 A campanha apresenta alinhamento adequado entre a ideia criativa
¢ a estratégia de comunicagdo, com o eixo "agiliza" sustentando
todas as pegas de forma coerente. A pertinéncia da solugdo criativa
com a natureza do anunciante e com o desafio é satisfatoria. A
adequagdo das pegas ao perfil do publico-alvo ¢ razodvel e a
compatibilidade das pegas com os meios e veiculos de divulgagao
¢ bem demonstrada. Perde pontuagdo pela originalidade
insuficiente — o formato documental com empreendedores reais
Ja foi amplamente utilizado por instituigdes financeiras de médio e
grande porte, sem que a proposta apresente solugdo fortemente
diferenciadora. Nota 22: auséncia de 2 (dois) item(ns).




MEDIA: 20,3 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nao Midia | Pontua¢io Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1 8

Em anlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a estratégia de midia contempla os itens do subquesito de forma
geral satisfatéria. O mix ¢ adequado ao desafio e a verba
referencial, com televisdo aberta em 8 emissoras e multiplas
pragas, radio em 44 emissoras distribuidas pelo Estado, portais
regionais, midia exterior e painel aeroportudrio em Belém e
Santarém. A consisténcia técnica ¢ sustentada por dados do Para:
PNAD TIC 2024, SENATRAN, Cetic.br e Inside Audio 2025.
Perde pontuagdo porque a simulagdo de parametros de cobertura e
frequéncia para o conjunto do mix nio ¢ desenvolvida com a
completude técnica que permitiria aferir com precisdo a eficiéncia
do investimento total. Diante do exposto, atendeu ao subquesito,
remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
midia aborda os itens do subquesito de forma geral adequada. O
mix combina televisdo, rddio, portais, midia exterior e aeroporto
de forma coerente com o perfil do piblico e com a verba
referencial. O detalhamento tatico por emissora, praga e programa
confere consisténcia técnica ao planejamento. Os habitos de
consumo de comunicagdo sdo tratados a partir de dados proprios
do Pard. Os canais proprios do banco sio integrados a estratégia
de forma funcional. Perde pontuagio pela demonstragio ainda
parcial da eficiéncia e economicidade do investimento total. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3 10

A estratégia de midia aborda os itens previstos no subquesito de
forma plenamente satisfatoria. A adequagio ao desafio, a verba e
ao perfil do publico ¢ demonstrada pelo mix combinado de meios
massivos, digitais e de fluxo urbano. A consisténcia técnica é
evidenciada pelo nivel de detalhamento dos mapas e pela
Justificativa individual dos veiculos. O conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagio do publico ¢ demonstrado por dados
de penetragdo televisiva, consumo de radio e comportamento
digital no Para. A articulagdo entre midia paga, ndo midia e canais
proprios € coerente. Nota 10: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. [ MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 8,3

IT — Estratégia de Comunicagio Publicitaria | 20 16,3

I1I — Ideia Criativa 30 20,3

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 9,0
TOTAL QUESITO 1 70 54,0

BELEM-PA, A4 DE a»g;o&QQ DE 2026.

Subcomissio Técnica

JULGADOR 1 Membro da | JULGADOR 2 Membro da | JULGADOR 3 Membro da

Subcomissio Técnica Subcomissio Técnica




BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicagdo Publicitdria | Lei n°12.232/2010

Licita¢ao N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado: | N° 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria (Proposta Néo Identificada)

Conceito / Mote: "Pra tua vida melhorar, vem pro Banpara"

Partido Tematico: O Banpara como presenga que melhora a vida e impulsiona o
desenvolvimento do Para

Membros da Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

Subcomissio:

QUESITO 1 -PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagiio Maxima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontua¢io Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 7 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avalia¢do técnica:
o raciocinio basico demonstra acuidade analitica na leitura do
contexto institucional do Banpara, com identificagdo da tenséo
entre o capital simbolico construido ao longo de 65 anos e a
necessidade de converter essa heranga em relevancia percebida no
presente. O diagnostico a partir da escuta em redes sociais — com
analise de 718 comentarios no perfil do Instagram do banco entre
Jjaneiro e margo de 2026 — confere consisténcia empirica ao
raciocinio. A identificagdo do microcrédito como eixo narrativo
central € pertinente. Perde pontuagdo pela menor exploragdo do
produto Banpara Comunidade, indicado com foco no briefing.
Diante do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia
de 1 (um) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 8 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o raciocinio
basico exibe qualidade analitica na contextualizagdo do Banpara
como banco publico com fungdo territorial ampliada. A leitura
sobre a centralidade do microcrédito para publicos de baixa renda
¢ pertinente ao desafio proposto. O uso de anélise de sentimento
aplicada a postagens do Instagram do banco ¢ um diferencial
metodologico relevante que confere base empirica ao diagnostico.
A articulagdo entre a historia de 65 anos da institui¢@o e o papel do
microcrédito como prova concreta de permanéncia til ¢
consistente. Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu
plenamente ao subquesito, com cumprimento de todos os itens
exigidos.

Julgador 3 10 O raciocinio basico apresenta leitura coerente e completa sobre o
papel do Banpara no territério paraense, com énfase adequada a
dimensdo publica e social da institui¢do. A articulagdo entre os 65
anos do banco e o produto Banpara Microcrédito como eixo
estratégico da campanha ¢ logicamente consistente ¢ bem
ancorada nas necessidades de comunicagao identificadas no
briefing. O uso de dados de escuta social para fundamentar o
diagnostico ¢ elemento positivo que demonstra cuidado
metodologico. Nota 10: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 8,3 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito II — Estratégia de Comunicagédo Publicitaria | Pontuagio Maxima: 20 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 16 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
a estratégia de comunicagdo apresenta partido tematico bem

definido e argumentado: o Banpara como presenga que melhora a
vida e impulsiona o desenvolvimento do Para. O conceito "Pra tua

briefing e possui capacidade de desdobramento criativo em
multiplos formatos. A articulagio entre os 65 anos do banco, o
pertencimento regional e o Banpara Microcrédito como prova
concreta da promessa comunicada ¢ tecnicamente sélida. Perde

vida melhorar, vem pro Banpara" é consistente com o desafio do \ W
\



pontuagdo pela abordagem que se concentra no Banpara
Microcrédito em detrimento do Banpara Comunidade, produto
indicado com foco especial no briefing, ¢ pela auséncia de
indicadores de resultado mensuraveis. Diante do exposto, atendeu
ao subquesito, remanescendo auséncia de 2 (dois) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

17

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
comunicagdo ¢ bem estruturada em quatro movimentos
complementares: transformar legado em relevancia atual,
converter pertencimento em confianga acionavel, fazer do
microcrédito a expressdo mais concreta da atuagdo do banco, e
representar o Para com legitimidade. O conceito proposto possui
boa forga de convocagdo e dialoga com o publico-alvo de forma
acessivel. A consisténcia técnica da argumentagéo ¢ elevada e
demonstra dominio do briefing. Perde pontuagdo pela escolha de
centralizar a campanha no Banpara Microcrédito, afastando-se
parcialmente do foco no Banpara Comunidade estabelecido no
briefing. Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao
subquesito, sendo observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

20

A proposta de comunicagdo apresenta estratégia coerente, com
partido tematico que articula identidade territorial, permanéncia
historica e utilidade concreta do Banparé na vida dos paraenses. O
conceito "Pra tua vida melhorar, vem pro Banpara" possui clareza
de propoésito e potencial de comunicagio com os publicos
prioritérios. A defesa do partido tematico € consistente e bem
fundamentada na analise do anunciante. A exequibilidade ¢
considerada plenamente adequada a verba referencial. Nota 20-
cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 17,7 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III - Ideia Criativa | Pontuagio Miaxima: 30 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

21

Em andlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a ideia criativa apresenta mote com potencial de identificagdo
Junto ao piiblico-alvo e propde mix amplo de pegas — 56 ao total
—» com segmentagio por publico e formatos variados. O jingle
em tecnomelody € elemento de ancoragem cultural pertinente e a
websérie com historias reais de microempreendedores confere
densidade narrativa a campanha. Contudo, a execugo visual das
pegas corporificadas apresenta problemas que ainda
comprometem parcialmente a efetividade da comunicagéo: a
paleta cromatica em degradé de azul e roxo, com textos em
tonalidades semelhantes ao fundo, reduz o contraste e a
legibilidade das mensagens principais. Adicionalmente, a
centralidade na personagem heroina resulta em estética de tom
ludico que fragiliza em parte a percepgdo de institucionalidade
esperada para o segmento bancario. Diante do exposto, atendeu ao
subquesito, remanescendo auséncia de 3 (trés) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

23

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a proposta criativa
apresenta volume expressivo de pegas e cobertura multicanal, com
segmentagdo digital bem estruturada por publico e uso
culturalmente pertinente do tecnomelody paraense. A solugdo
visual adotada nas pegas corporificadas, no entanto, ainda
apresenta aderéncia limitada ao nicho bancario: o uso de
personagem heroina com estética de animago e a paleta em
degradé de azul e roxo com contraste reduzido comprometem
parcialmente a hierarquizagio visual das informagdes. Perde
pontuagdo pela clareza e precisio das mensagens, prejudicadas
pela escolha cromatica. Nesse sentido, conclui-se que a proposta
atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia de 2 (dois)
itens.

Julgador 3

24

A ideia criativa demonstra raciocinio estratégico consistente na
escolha do mote e no uso do jingle em tecnomelody como
ancoragem cultural. O mix de pegas ¢ abrangente ¢ a websérie
com casos reais agrega relevancia narrativa. A execugio visual das
pegas corporificadas segue sendo o ponto de atengdo desta
proposta: a construgdo estética centrada em personagem heroina
de carater ludico fragiliza parcialmente a percepgdo de




institucionalidade do anunciante, ¢ a paleta cromatica em degradé
de azul e roxo, com textos em tonalidades semelhantes ao fundo,
reduz a capacidade de diferenciagio visual. Perde pontuagdo pela
originalidade da solugdo, que ainda recorre a elementos graficos
pouco alinhados ao segmento financeiro. Nota 24: auséncia de 2
(dois) item(ns).

MEDIA: 22,7 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

9

Em anilise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a estratégia de midia apresenta mix multicanal com cobertura
adequada: TV, radio, OOH (incluindo midia fluvial com barco
outdoor, também presente em propostas concorrentes), digital
segmentado por publico ¢ canais proprietarios do banco. As
planilhas de investimento detalham distribuigéo por veiculo e
praga. A estratégia de ndo midia contempla pontos de contato
funcionais: extratos, terminais de autoatendimento, app, SMS e
espera telefonica. Perde pontuagio pela auséncia de
fundamentag@o em pesquisas de audiéncia reconhecidas para a
selegdo e priorizagdo dos veiculos. Diante do exposto, atendeu ao
subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
midia contempla os principais meios com distribuigdo de verba
estruturada e uso da midia fluvial, formato também adotado por
outras concorrentes, empregado de forma adequada as
especificidades do territério paraense. A estratégia digital inclui
segmentagdo por publicos prioritarios com formatos adequados as
plataformas. A integragdo entre midia e ndo midia ¢ funcional.
Perde pontuagéo pela auséncia de fundamentagdo técnica em
dados de pesquisa de audiéncia para a escolha dos veiculos. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

10

O plano de midia apresenta boa abrangéncia de meios e
segmentagdo digital consistente por publico. O uso da midia
fluvial, adotado também por outras propostas, é empregado de
forma adequada ao contexto comunicacional paraense. A
estratégia de ndo midia ¢ funcional e integrada aos canais do
banco, com detalhamento tatico completo por veiculo e praga.
Nota 10: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,3 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. [ MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 8,3

II — Estratégia de Comunicagéo Publicitaria | 20 17,7

III — Ideia Criativa 30 22,7

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 93
TOTAL QUESITO 1 70 58,0

BELEM-PA, 44 DE % DE 2026.

JULGADOR 1 Membro da JULGADOR 2 Membro da JULGADOR 3 Membro da
Subcomissio Técnica

Subcomissio Técnica Subcomissdo Técnica
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicagédo Publicitdria | Lei n®12.232/2010

Licita¢ido N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado: | N° 1 —Plano de Comunicagio Publicitaria (Proposta Néo Identificada)

Conceito / Mote: "Microcrédito Banpara. Vocé empreende, a gente ta junto. / Banpara,
65 anos. Ta do seu lado, ta na sua historia."

Partido Tematico: O Banpara como parceiro do empreendedor paraense, com o
microcrédito como eixo central da campanha de aniversario

Membros da Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

Subcomissio:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagio Maxima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontuag¢io Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 9 Em anélise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a proposta apresenta diagndstico contextual consistente e bem
fundamentado do ambiente socioeconémico paraense, com dados
precisos e atualizados — indices do Sebrae sobre MPEs no
Estado, estudo GEM sobre empreendedorismo no Brasil e
pesquisa Sonhos da Favela 2026. O raciocinio identifica com
acuidade o desafio de comunicagdo: articular o aniversario de 65
anos ao produto microcrédito em mensagem unica,
simultaneamente institucional e mercadologica. A formulagdo de
que 'o microcrédito ¢ a tese, o aniversario é a sintese' € precisa e
revela dominio do briefing. A analise do contexto do microcrédito
— incluindo a demanda reprimida estimada pelo GEM e o
protagonismo feminino no empreendedorismo — demonstra
leitura qualificada do mercado. Diante do exposto, atendeu
plenamente ao subquesito, com cumprimento integral dos itens
exigidos, nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o raciocinio
basico demonstra diagndstico solido do contexto econdmico
paraense e do papel do Banpara no fomento ao
microempreendedorismo, com articulagiio coerente entre dados
externos (Sebrae, GEM, Sonhos da Favela 2026) e o desafio de
comunicagdo proposto pelo briefing. A identifica¢do do
microcrédito como eixo tematico central ¢ tecnicamente bem
defendida. O desafio de comunicagdo ¢ descrito com clareza e o
argumento estratégico ¢ bem construido, contemplando de forma
satisfatoria a leitura do mercado empreendedor paraense. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu plenamente ao
subquesito, com cumprimento de todos os itens exigidos.

Julgador 3 10 A proposta demonstra leitura qualificada e completa do contexto
socioecondmico e do papel estratégico do Banpara, com dados
atualizados e pertinentes ao briefing. A identifica¢do do
microcrédito como vetor central da campanha de aniversério é
tecnicamente coerente e bem argumentada. O diagnéstico do
mercado empreendedor paraense ¢ abrangente, com referéncias ao
perfil de MEISs, ao protagonismo feminino nos pequenos negocios
¢ ao potencial de expansdo do microcrédito no Estado. A
formulagdo do desafio de comunicagéio — equilibrar aniversario e
produto em mensagem Unica proporcional ao propdsito
institucional do banco — ¢ clara e precisa. Nota 10: cumprimento
integral do subquesito.

MEDIA: 9,3 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito II — Estratégia de Comunicag¢iio Publicitaria | Pontua¢io Maxima: 20 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 18 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
o partido tematico proposto — 'Microcrédito Banpara. Vocé




empreende, a gente ta junto' / 'Banpara, 65 anos. T4 do seu lado, ta
na sua historia' — é bem adequado a natureza do anunciante e ao
briefing. O conceito de dupla leitura ¢ funcionalmente solido: o
mote opera no plano do produto e a assinatura institucional ancora
a longevidade da marca de forma complementar e convergente. A
construgdo 'vocé empreende / a gente ta junto' tem clareza,
proximidade com o publico-alvo e flexibilidade de desdobramento
nos diferentes meios. A proposi¢do estratégica de que a narrativa
'parte das pessoas para chegar a marca' ¢ coerente com o briefing e
diferencia a proposta de abordagens puramente institucionais.
Diante do exposto, atendeu plenamente ao subquesito, com
cumprimento integral dos itens exigidos, nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2

19

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
comunicagdo apresenta partido tematico pertinente, bem
estruturado e com linguagem acessivel ao perfil do publico
empreendedor paraense. O conceito 'Vocé empreende, a gente ta
junto' resume com eficiéncia o posicionamento do Banpara como
parceiro ativo — e ndo apenas ofertante de crédito —, enquanto a
assinatura institucional 'Té do seu lado, ta na sua histéria' cumpre
com eficacia a fungdo de validar a longevidade ¢ o vinculo
territorial da marca. A exequibilidade da estratégia dentro da verba
referencial de R$ 3 milhdes é adequada e bem demonstrada. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu plenamente ao
subquesito, com cumprimento de todos os itens exigidos.

Julgador 3

20

O partido tematico ¢ bem construido e demonstra maturidade
estratégica. A solugio de associar mote de produto e assinatura
institucional em pegas convergentes é tecnicamente solida e
garante unidade a campanha sem comprometer a clareza
individual de cada mensagem. A proposigio de que 'o
microcrédito € a tese e 0 aniversario € a sintese' responde com
precisdo ao desafio do briefing e articula com competéncia os dois
eixos da campanha. A ideia de 'estar junto' como conceito central
permite multiplas interpretagdes favoraveis e desdobramentos
consistentes nos diferentes meios ¢ formatos. A consisténcia entre
raciocinio basico, estratégia criativa e plano de midia ¢ elevada.
Nota 20: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 19,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III — Ideia Criativa | Pontuagido Maxima: 30 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

25

Em anélise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a ideia criativa apresenta boa adequagéo ao briefing e demonstra
cuidado com a diversidade de perfis do publico-alvo paraense. O
conjunto de dez pegas — seis em midia offline e quatro digitais —
¢ bem distribuido entre os meios e contempla os diferentes
segmentos do microcrédito. O uso de personagens representativos
— matriarca do delivery de manigoba, jovem técnico em celular,
mototaxista do interior, designer de biojoias — ancora a campanha
na realidade paraense de forma reconhecivel e plural. O jingle em
estilo cimbia/samba tem funcionalidade clara na midia
radiofonica e potencial de memorizagdo. A proposta do Reels com
a influenciadora {sis Vieira é escolha estratégica pertinente, com
Justificativa fundamentada em dados de pesquisa, e a mengio ao
Cirio de Nazaré como contexto de veiculagdo demonstra leitura
estratégica do calendario cultural paraense. Perde pontuagéo pelo
uso de imagens geradas por IA como solugdo central para o banco
de imagens, o que reduz o grau de autenticidade das pegas. Diante
do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 1
(um) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

26

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a campanha
apresenta ideia criativa consistente, com pegas bem distribuidas
entre os meios e adequada ao perfil do publico empreendedor
paraense. A diversidade de personagens e segmentos retratados —
de confeiteiras a mototaxistas, de jovens empreendedores a
produtores rurais — amplia o potencial de identificagdo com o
publico-alvo e confere autenticidade a proposta. A pega para o
WhatsApp, com o apelo 'Mude o status do seu negocio!,
demonstra criatividade no aproveitamento das especificidades da
plataforma. O comercial de TV com narrativa de storytelling em




trés personagens ¢ exequivel e adequado ao meio, e a referéncia
ao Cirio de Nazaré como momento estratégico de veiculagdo é
leitura pertinente do calendario cultural paraense. Perde pontuagio
pela dependéncia de imagens geradas por IA, que fragiliza
parcialmente a territorialidade da campanha. Nesse sentido,
conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo observada
a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

27

A ideia criativa € coerente, bem executada taticamente e
demonstra dominio dos meios planejados. A proposta do jingle —
estrutura de 20 segundos musicais e 10 de locugdo, em clima de
cliimbia/samba — ¢ pertinente para o radio e potencialmente
memoravel pelo apelo ritmico e pelo CTA 'Bora 14", alinhado ao
universo do empreendedor. O Reels com a influenciadora fsis
Vieira ¢ escolha estratégica bem fundamentada: perfil popular
com habilidade para tratar temas sérios com leveza, caracteristicas
alinhadas ao publico-alvo do microcrédito. A mengdo ao Cirio de
Nazaré¢ — periodo de forte movimentagdo de visitantes, quando o
sentimento da identidade paraense esta no auge — demonstra
leitura estratégica apurada do calendario cultural. O carrossel com
seis cards apresenta estrutura narrativa funcional e adequada ao
ambiente digital. Perde pontuagdo pela originalidade criativa
global, que, embora bem executada, recorre a formatos ja
consolidados no setor. Nota 27: auséncia de 1 (um) item(ns).

MEDIA: 26,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia | Pontuagio Miaxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

9

Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a estratégia de midia ¢ bem estruturada e adequada ao desafio de
cobertura estadual. O mix proposto — TV aberta (41%), radio
(25%), midia exterior (14%), jornal (10%) e internet (9%) — é
coerente com o perfil diversificado do pablico paraense e com a
necessidade de interiorizagdo da campanha. Os mapas de midia
com detalhamento por emissora, praga, programa, insergdes e
valores demonstram dominio técnico do planejamento. A
fundamentagdo em dados do Midia Dados Brasil, PNAD/IBGE e
relatérios digitais reconhecidos confere consisténcia técnica ao
plano. A veiculagio de jornal impresso em 08 de outubro —
véspera do Cirio de Nazaré — ¢é escolha estratégica bem
Justificada. A estratégia de ndo midia por meio dos painéis nas
fachadas das agéncias ¢ funcional e com boa relagdo custo-
beneficio. Diante do exposto, atendeu ao subquesito,
remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o plano de midia
apresenta cobertura multicanal abrangente e detalhamento tatico
completo, com distribuigdo por veiculo e praga em todos os meios
planejados. A escolha de 54 emissoras de radio distribuidas por
todo o Estado evidencia cuidado com a interiorizagdo da
campanha e o alcance de municipios menores. A proporgédo de
investimento digital (9,11%), embora modesta, ¢ reconhecida
como opgdo deliberada compativel com o perfil conservador da
instituigdo. A estratégia de ndo midia com painéis de
policarbonato adesivado nas fachadas das agéncias — com
durabilidade de 12 meses e custo mensal estimado de R$ 283,00
por painel — ¢ solugdo prética e de alto custo-beneficio. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

10

A estratégia de midia ¢ tecnicamente sélida, com detalhamento
tatico completo e cobertura das principais pragas regionais do
Estado. A distribuigdo entre TV, radio, midia exterior, jornal e
internet ¢ equilibrada e coerente com o perfil do publico-alvo
paraense. A fundamentagéio em dados reconhecidos — Midia
Dados, PNAD/IBGE, Relatorio Digital 2026 da We Are
Social/Meltwater — confere consisténcia ao planejamento. O
cronograma de veiculagdo ¢ claro e estrategicamente adequado ao
periodo de campanha, com inicio antes do Cirio de Nazaré. A
proposta de uso do jingle produzido com IA combinado a locugdo
€ pos-produgdo em estudio profissional ¢ solugiio equilibrada entre
economicidade e qualidade. Nota 10: cumprimento integral do




subquesito.

MEDIA: 9,3 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. [ MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 9.3

II — Estratégia de Comunicago Publicitaria | 20 19,0

IIT — Ideia Criativa 30 26,0

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 9,3
TOTAL QUESITO 1 70 63,7

BELEM-PA, J4  DE % DE 2026.

JULGADOR 1 Membro da
Subcomissio Técnica

JULGADOR 2 Membro da
Subcomissio Técnica

JULGADOR 3 Membro da
Subcomissio Técnica
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicagdo Publicitdaria | Lei n°12.232/2010

Licitagio N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado: | N° 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria (Proposta Nao Identificada)

Conceito / Mote: "Banpara. Ha 65 anos, o banco que impulsiona os sonhos da nossa
gente."

Partido Tematico: O comprometimento do Banpara com solugdes de responsabilidade
social através do microcrédito

Membros da Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

Subcomissido:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagiio Mixima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontua¢io Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 9 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
a proposta demonstra acuidade analitica elevada na caracterizagdo
do ecossistema econdmico paraense, com dados precisos e
atualizados sobre o peso das micro e pequenas empresas no
Estado — 94% dos empregos gerados, 97% das empresas, mais de
482 mil empreendimentos em 2026, conforme fontes do Sebrae-
PA e Caged. O raciocinio identifica com clareza o papel
estratégico do Banpara nesse ecossistema e articula com precisdo
o desafio de comunicagdo: transformar a celebragdo dos 65 anos
em oportunidade de reposicionamento do banco junto ao publico
empreendedor. A analise do microcrédito como eixo central da
campanha ¢ pertinente e fundamentada. Diante do exposto,
atendeu plenamente ao subquesito, com cumprimento integral dos
itens exigidos, nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o raciocinio
basico apresenta diagnostico consistente ¢ bem fundamentado do
ambiente econdmico paraense, com uso adequado de dados
primarios do ultimo Relatério de Administragdo do Banpara
(saldo acumulado de R$ 105,16 milhdes em microcrédito, 8.942
operagdes em 2025) e fontes externas reconhecidas (Sebrae-PA,
Caged). A identificagdo do microcrédito como eixo estratégico da
campanha ¢ tecnicamente solida e responde com precisdo ao
briefing. A articulagdo entre os dados socioecondémicos ¢ a
necessidade de comunicagdo do anunciante ¢ clara e coerente.
Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu plenamente ao
subquesito, com cumprimento de todos os itens exigidos.
Julgador 3 10 A proposta apresenta analise contextual robusta e completa,
demonstrando dominio pleno sobre o perfil econdmico do Pard e o
papel do Banpara no fomento ao microempreendedorismo. Os
dados utilizados sdo pertinentes, atualizados e articulados com
precisdo ao desafio de comunicagdo. A escolha do microcrédito
como partido tematico central ¢ coerente com os objetivos do
briefing e a analise do ambiente competitivo frente a fintechs e
institui¢des privadas do segmento esta adequadamente
contemplada. Nota 10: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,3 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito II — Estratégia de Comunica¢io Publicitiria | Pontuagio Maxima: 20 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 18 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o partido tematico ¢ plenamente adequado a natureza e as
atividades do anunciante, articulando com competéncia o legado
histérico de 65 anos a atuagdo presente do Banpara no fomento ao
microempreendedorismo. O conceito 'Ha 65 anos, o banco que
impulsiona os sonhos da nossa gente' ¢ tecnicamente solido: a
palavra 'impulsiona’ conecta a linguagem institucional a
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linguagem digital massificada pelos empreendedores (impulsionar
postagens), conferindo contemporaneidade ao conceito sem perder
0 eixo institucional. A expressdo 'nossa gente' amplia o alcance
publico de forma inclusiva. A estratégia demonstra pleno dominio
do briefing e excelente capacidade de articulagdo entre
conhecimento do anunciante, desafio e objetivos de comunicagio.
Diante do exposto, atendeu plenamente ao subquesito, com
cumprimento integral dos itens exigidos, nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2 19 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
comunicagdo ¢ bem estruturada e coerente com o posicionamento
do Banpara como banco de desenvolvimento social. O partido
tematico centrado no microcrédito € relevante e diferenciador, e o
conceito apresenta dupla leitura bem fundamentada. A
argumentagdo em defesa do partido ¢ consistente e a
exequibilidade da estratégia, considerada a verba referencial de R$
3 milhdes, ¢ adequada. A estratégia em duas fases — conceito
geral seguido de desdobramento por produto — demonstra
maturidade de planejamento e dominio técnico elevado. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu plenamente ao
subquesito, com cumprimento de todos os itens exigidos.

Julgador 3 20 A estratégia de comunicagdo apresenta partido tematico pertinente
e muito bem defendido, com conceito criativo de boa forga
simbdlica e clara aderéncia ao briefing. A identificagdo do
microcrédito como sintese do compromisso social do Banpara é
estrategicamente acertada e diferencia a proposta das abordagens
institucionais genéricas. A consisténcia técnica é elevada, com
articulagdo coerente entre o raciocinio basico, a estratégia criativa
e o plano de midia. A divisdo da campanha em duas fases
complementares refor¢a a exequibilidade da proposta dentro do
periodo e da verba referenciais. Nota 20: cumprimento integral do
subquesito.

MEDIA: 19,0 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III — Ideia Criativa | Pontua¢io Maxima: 30 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 26 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avalia¢io técnica:
a ideia criativa demonstra alto grau de pertinéncia, originalidade
aplicada e exequibilidade. O uso de cinco personagens reais —
batedora de agai, mototaxista, artesd de miriti, DJ e dona de
restaurante de comidas tipicas — ancora a campanha na
identidade cultural paraense de forma genuina, sem recorrer a
estereotipos ou folclorizagdo. A identidade visual que utiliza a
estrela da bandeira do Para como elemento estruturante das pegas,
combinada ao esquema cromatico do vermelho e azul da bandeira
estadual, confere unidade visual sofisticada e territorialmente
referenciada. A Série 'Impulsionador de Sonhos' € ponto de
destaque: o Episodio 1, centrado na artesa de miriti, integra com
habilidade a narrativa do microcrédito ao Cirio de Nazaré, sem
desvirtuar o partido tematico institucional, demonstrando leitura
estratégica apurada do calendério cultural paraense. Diante do
exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um)
item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 27 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a ideia criativa é
coerente, bem executada e adequada ao perfil do anunciante. O
uso de personagens representativos de linhas especificas de
microcrédito garante clareza e identificagdo imediata com o
publico-alvo. As pegas corporificadas — cartaz, barcodoor,
busdoor, mini outdoor social e outdoor — apresentam execugio
visual de qualidade, com destaque para a utilizagdo da estrela da
bandeira do Para como fundo estrutural das composigdes,
reforgando o vinculo territorial da campanha de forma
contemporanea. A websérie documental com cinco episddios é
adequada ao meio e ao publico digital. O Episédio 1, ao conectar a
trajetoria da artesd ao Cirio de Nazaré, demonstra sensibilidade
cultural que enriquece a narrativa institucional sem desviar o foco
do microcrédito. Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu
a0 subquesito, sendo observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3 28 A ideia criativa apresenta boa adequagdo ao briefing e as




caracteristicas do anunciante, com linguagem visual e narrativa
coerentes com o publico-alvo. O uso de personagens reais ligados
a atividades emblematicas da economia popular paraense ¢é
acertado e confere autenticidade a campanha. A referéncia ao
Cirio de Nazaré no Episodio 1 da websérie ¢ elemento de
inteligéncia estratégica relevante: conecta a campanha ao
calendario cultural mais significativo do Estado sem transforma-la
em pega meramente comemorativa, mantendo o foco no
microcrédito e no empreendedorismo. A ideia do hotsite
'impulsionateusonho.com.br' como hub de conversio é funcional e
coerente com o conjunto da estratégia criativa. Nota 28: auséncia
de 1 (um) item(ns).

MEDIA: 27,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Niio Midia | Pontuagio Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1 9

Em andlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a estratégia de midia ¢ bem estruturada e adequada ao desafio de
cobertura estadual em curto prazo. A divisdo do investimento —
88.,75% em midia e 11,25% em produgdo — ¢ tecnicamente
Justificada e compativel com a verba referencial. O mix de midia
contempla os trés meios de maior penetragdo no Brasil (TV aberta,
OOH e digital), complementados por radio de alta relevancia no
interior do Para. O detalhamento por praga — Regifo
Metropolitana de Belém, polos regionais e interior — demonstra
conhecimento genuino dos habitos de consumo de midia da
populagdo paraense. O plano inclui agdes proprietarias relevantes
(hotsite, canais internos, agéncias). Diante do exposto, atendeu ao
subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
midia apresenta consisténcia técnica elevada, com fundamentagio
em pesquisas reconhecidas (Midia Dados/Grupo de Midia de Sao
Paulo, IBOPE) e dados do proprio Sebrae sobre o perfil dos
microempreendedores paraenses. O plano de distribuigio
simulado, com detalhamento por veiculo, programa, horario,
numero de insergdes e custo total, demonstra dominio técnico do
planejamento de midia. A inclusdo do mini outdoor social — que
além de capilaridade nas periferias gera renda para moradores — ¢é
elemento que demonstra criatividade na estratégia de ndo midia.
Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito,
sendo observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3 10

A estratégia de midia é abrangente e muito bem fundamentada,
com cobertura das seis mesorregides do Estado e mix equilibrado
entre meios massivos e digitais. A fundamentagéio em dados do
Midia Dados e do IBOPE confere consisténcia técnica ao plano. A
integragdo entre midias offline e online, convergindo para o
hotsite como ponto central de conversio, demonstra visio
integrada de comunicagio. O plano tatico com cronograma
detalhado por veiculo e insergdes, incluindo simulagdo de
parametros de cobertura e frequéncia para o conjunto das midias,
reforga a plena exequibilidade e economicidade da proposta. Nota
10: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,3 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. | MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 92,3

II — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria | 20 19,0

IIT — Ideia Criativa 30 27,0

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 9.3
TOTAL QUESITO 1 70 64,7

BELEM-PA, 3 DE  soe\be DE2026.

U

’ JULGADOR 1 Membro da

JULGADOR 2 Membro da | JULGADOR 3 Membro da

g’)

\ VAV(/L-\ G YW



- |_Subcomissio Técnica Subcomissio Técnica I Subcomissdo Técnica




BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA

LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicagdo Publicitdria | Lei n°12.232/2010

Licitagiio N°:

001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado:

N° 1 - Plano de Comunicagiio Publicitaria (Proposta Nao Identificada)

Conceito / Mote:

"Banpara 65 anos. Ninguém faz mais pelo Para do que este paraense."

Partido Tematico:

O Banpara celebra quem faz o Para crescer

Membros da

Subcomissio:

Julgador 1 l Julgador 2 l Julgador 3

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagio Mixima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

5

Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a proposta demonstra anélise do contexto socioecondmico
paraense com citagdo de dados relevantes, como o indice de
informalidade (56,7% segundo PNAD/IBGE 2025) e a presenga
do Banpara nos 144 municipios. Contudo, o raciocinio peca na
identificagdo dos objetivos de comunicagdo, que se apresentam de
forma genérica, sem articular com precisdo o desafio especifico
dos 65 anos da instituigdo. A analise do anunciante ¢ competente,
mas ndo demonstra acuidade diferenciada em relagéio ao briefing.
Diante do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia
de 2 (dois) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o raciocinio
basico apresenta diagnéstico razoavel do Banpara, com mengio ao
seu papel social e territorial. Entretanto, a analise nio alcanga a
profundidade esperada: os aspectos relativos as necessidades de
comunicagdo publicitéria sio tratados de forma superficial, sem
evidenciar o contexto competitivo e o posicionamento
diferenciado. Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao
subquesito, sendo observada a auséncia de 2 (dois) itens.

Julgador 3

A agéncia apresenta elementos historicos e contextuais sobre o
Banpard, com assertividade parcial na analise do desafio de
comunicagdo. O diagnéstico sobre o papel do Banpara
Comunidade como eixo estratégico ¢ pertinente, mas a analise do
ambiente competitivo frente a fintechs e bancos privados é
superficial. Nota 7: auséncia de 1 (um) item(ns).

MEDIA: 6,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito II — Estratégia de Comunicagio Publicitiria | Pontua¢io Maxima: 20 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

11

Em andlise a0 subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o partido tematico 'O Banpara celebra quem faz o Par4 crescer' ¢
pertinente, porém a estratégia apresenta contradigdo técnica grave:
a0 mesmo tempo em que reivindica profundo conhecimento
territorial paraense, utiliza a Regio Metropolitana de Fortaleza
como praga metodologica de referéncia (base Kantar TGI Brasil
2025 R4). Essa opgéo fragiliza a consisténcia técnica da estratégia
¢ a exequibilidade da proposta, evidenciando insuficiéncia de
dados primarios sobre o mercado paraense — falha que
compromete diretamente a credibilidade de uma campanha que se
propde fundamentada no conhecimento do territorio. Diante do
€Xposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 3 (trés)
item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

12

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia
apresenta conceito com dupla leitura interessante, mas ressente-se
de consisténcia técnica em aspectos fundamentais. A utilizagdo de
dados de Fortaleza como proxy estatistico para o Para ¢ escolha
metodologicamente questionavel, especialmente para uma
campanha que se propde a celebrar a paraensidade como

A e bte



diferencial — contradizendo a propria proposta criativa e
revelando fragilidade no conhecimento do mercado local. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 2 (dois) itens.

Julgador 3 13 O conceito criativo possui for¢a simbélica e potencial de
identificagdo regional. No entanto, a estratégia perde consisténcia
ao basear seu planejamento em dados de outra praga geografica
(Fortaleza/Kantar TGI), contradizendo frontalmente o discurso de
profundo conhecimento da realidade paraense. A exequibilidade e
a consisténcia técnica da estratégia sio comprometidas por essa
escolha metodolégica. Nota 13: auséncia de 2 (dois) item(ns).

MEDIA: 12,0 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do FEdital.

Subquesito III — Ideia Criativa | Pontuagio Maxima: 30 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 18 Em andlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
a ideia criativa centrada no protagonismo dos empreendedores
paraenses e na estética documental humanizada ¢ adequada a
natureza do anunciante. A proposta de websérie 'O Para Acontece
Aqui' ¢ exequivel e pertinente. Contudo, a originalidade da
solugdo ¢ limitada: o recurso de deslocar o protagonismo da marca
para o consumidor ¢ estratégia amplamente utilizada no mercado.
A multiplicidade de interpretagdes favoraveis ¢ razoavel. Diante
do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 2
(dois) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 19 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a campanha
apresenta ideia razoavelmente criativa, com uso adequado do
melody paraense como elemento de identidade cultural. A
proposta de contetido documental é pertinente, porém pouco
inovadora no contexto publicitario atual. O conceito de valorizar
historias reais de empreendedores ja foi amplamente explorado
por institui¢des financeiras, reduzindo a originalidade da solugéo.
Nesse sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito,
sendo observada a auséncia de 2 (dois) itens.

Julgador 3 20 A ideia criativa tem pontos positivos: o mote tem potencial de
identificagdo, o uso do melody paraense ¢ estratégico e a proposta
visual documental ¢ coerente com o piiblico-alvo. A originalidade
da solugdo ainda ¢ limitada, pois estratégias centradas no
protagonismo do cliente ja séo recorrentes no setor bancario. Nota
20: auséncia de 1 (um) item(ns).

MEDIA: 19,0 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 7 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagio técnica:
a estratégia de midia apresenta estrutura basica com presenga nos
principais meios, mas ¢ prejudicada de forma significativa pela
ope¢do de utilizar dados de Fortaleza como referéncia para o
planejamento de consumo de midia da populagdo paraense. Isso
compromete o conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo do piblico-alvo e a consisténcia técnica da proposta
— mesma fragilidade metodolégica ja identificada no Subquesito
II. Diante do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo
auséncia de 2 (dois) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
midia contempla os principais meios com distribuigao percentual
detalhada. Entretanto, a fundamentagdo metodolégica é fragil: o
uso da base TGI de Fortaleza como proxy para o Para enfraquece
a consisténcia do conhecimento sobre os habitos de consumo do
publico paraense. Nesse sentido, conclui-se que a proposta
atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia de 1 (um)
item.

Julgador 3 10 O plano de midia apresenta cobertura multicanal adequada e
detalhamento tatico razoavel, com distribui¢do de verba
Justificavel (31,52% digital, 27,17% TV). A fundamentagdo em
dados de outra praga geografica (Fortaleza) segue sendo uma
fragilidade metodologica pontual, sem comprometer de forma
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cumprimento integral do subquesito.

decisiva a exequibilidade do plano tatico apresentado. Nota 10:

12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital

MEDIA: 8,7 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°

QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. [ MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 6,0

IT — Estratégia de Comunicago Publicitaria | 20 12,0

IIT — Ideia Criativa 30 19,0

IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 8,7
TOTAL QUESITO 1 70 45,7

BELEM-PA, 14 DE ewy(o DE 2026.
1
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA

LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1

Plano de Comunicagdo Publicitdaria | Lei n®12.232/2010

Licitagio N°:

001/2026 — Servigo de Publicidade

Involucro Avaliado:

N° 1 — Plano de Comunicagio Publicitaria (Proposta Néo Identificada)

Conceito / Mote:

"Banpara, o saldo ¢ positivo para a sua vida"

Partido Tematico:

Os 65 anos do Banpara como prova concreta de utilidade e
permanéncia na vida do paraense, com o microcrédito como eixo de
comprovagio

Membros da
Subcomissio:

Julgador 1 ] Julgador 2 I Julgador 3

QUESITO 1 -PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagiio Maxima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

8

Em anélise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o raciocinio basico demonstra acuidade na leitura do contexto
institucional do Banpara, com identificagdo precisa da tensdo entre
o capital simbolico construido ao longo de 65 anos e a necessidade
de converter essa heranga em relevéncia percebida no presente. O
diagnostico a partir da escuta em redes sociais — com analise de
718 comentarios no perfil do Instagram do banco entre janeiro e
margo de 2026 — confere consisténcia empirica a leitura do
problema e diferencia a proposta pelo uso de dados primarios. A
identificagdo do microcrédito como eixo narrativo central é
pertinente e bem articulada com o briefing. Perde pontuagio pela
extensdo do diagndstico socioecondémico do Estado, que, embora
relevante, dilui parcialmente a objetividade da analise. Diante do
exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um)
item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o raciocinio
basico exibe qualidade analitica na contextualizagdo do Banpara
como banco publico de fungdo territorial ampliada, e a leitura
sobre a centralidade do microcrédito para publicos de baixa renda
¢ pertinente ao desafio proposto. O uso de anélise de sentimento
aplicada a postagens do Instagram do banco ¢ diferencial
metodoldgico relevante que confere base empirica sélida ao
diagnostico. A articulagdo entre a historia de 65 anos da instituigdo
¢ 0 papel do microcrédito como prova concreta de permanéncia
util € consistente e bem fundamentada nas necessidades de
comunicagdo identificadas. Perde pontuagéo pela menor sintese na
definigdo operacional do desafio central de comunicagio. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

10

O raciocinio basico apresenta leitura coerente e completa sobre o
papel do Banpara no territorio paraense, com énfase adequada a
dimenséo piblica e social da instituigdo. A articulagdo entre os 65
anos do banco e o produto Banpara Microcrédito como eixo
estratégico da campanha ¢ logicamente consistente e bem
ancorada nas necessidades de comunicagio identificadas no
briefing. O uso de dados de escuta social para fundamentar o
diagnostico ¢ elemento metodologico robusto que diferencia esta
proposta das demais. Nota 10: cumprimento integral do
subquesito.

MEDIA: 9,0 pontos

Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito II — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria | Pontuagio Maxima: 20 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

19

Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avalia¢io técnica:
a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria apresenta partido
tematico bem estruturado em torno do conceito "Pra tua vida




melhorar, vem pro Banpara" — atualizado para "Banpard, o saldo
¢ positivo para a sua vida" —, com defesa coerente e boa
articulagdo entre identidade institucional, pertencimento regional e
utilidade econdmica concreta. A organizagdo da campanha a partir
de movimentos estratégicos complementares — transformar
legado em relevancia atual, converter pertencimento regional em
confianga acionavel, fazer do microcrédito prova concreta da
atuagdo do banco — demonstra consisténcia técnica e dominio do
briefing. A ancoragem em Viviane Batiddo e no tecnomelody
como elementos de identificagdo territorial e cultural é escolha
estratégica pertinente a natureza do anunciante. Perde pontuagéo
pela auséncia de maior detalhamento sobre a exequibilidade da
estratégia dentro da verba referencial. Diante do exposto, atendeu
ao subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 19 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a proposta
organiza a Estratégia de Comunicagdo a partir de uma leitura
ampla do Banpara como agente de desenvolvimento territorial,
com o conceito "Banpara, o saldo ¢ positivo para a sua vida"
funcionando como sintese coerente dessa visdo. A escolha do
microcrédito como eixo narrativo principal ¢ adequada ao desafio
proposto e demonstra compreensdo das especificidades do
anunciante. A defesa do partido tematico é consistente e a
articulagdo com o universo cultural paraense, especialmente pela
presenga de Viviane Batiddo e do tecnomelody, ¢ bem justificada
como estratégia de proximidade. Perde pontuagéo pela
insuficiéncia de dados que sustentem de forma mais completa as
escolhas de segmentagéo de publico. Nesse sentido, conclui-se
que a proposta atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia
de 1 (um) item.

Julgador 3 20 A estratégia de comunicagio apresenta coeréncia solida entre o
partido tematico adotado e o desafio central do briefing. O
conceito "Banpara, o saldo ¢ positivo para a sua vida" ¢ pertinente,
com boa capacidade de desdobramento criativo e de conexdo com
diferentes segmentos de publico. A decisdo de néo tratar os 65
anos apenas como data comemorativa, mas como prova de
permanéncia e utilidade concreta na vida do paraense, ¢ leitura
estratégica adequada a natureza do anunciante. A incorporagio de
elementos da cultura paraense — como o tecnomelody e a
presenga de Viviane Batiddo — confere identidade regional sem
recair no regionalismo decorativo. Nota 20: cumprimento integral
do subquesito.

MEDIA: 19,3 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III — Ideia Criativa | Pontuagido Maxima: 30 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 24 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a ideia criativa apresenta alinhamento consistente com a estratégia
de comunicagio e demonstra coeréncia com o desafio do briefing.
O rol de pegas ¢ extenso e abrangente, com boa cobertura de
formatos e canais. A presenga de Viviane Batiddo como ancora
cultural e o uso do tecnomelody como assinatura sonora sio
escolhas pertinentes que conferem identidade regional a campanha
e cumprem fungdo de unificagdo visual e sonora do conjunto
criativo. Pegas como a midia fluvial e o bikedoor, também
presentes em outras propostas concorrentes, compdem
adequadamente a estratégia de territorializagdo. A websérie de
casos Banpara Microcrédito e o camarote institucional no Cirio de
Nazaré¢ sdo recursos bem justificados estrategicamente. Perde
pontuagdo pela originalidade global da solugdo, que ainda recorre
predominantemente a formatos ja consolidados no setor bancario.
Diante do exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia

de 2 (dois) item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital. [
v

Julgador 2 27 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a proposta criativa
apresenta volume expressivo de pegas com boa distribui¢do entre
formatos massivos, digitais e canais proprietarios. A presenga de
Viviane Batiddo confere a campanha ponto de diferenciagio
relevante, e a utilizagdo do tecnomelody como assinatura sonora,
combinada a recorréncia visual da artista nas pegas, passa a
cumprir de forma satisfatoria a fung¢do de sistema identitario




unificador do conjunto criativo. A midia fluvial e o bikedoor,
formatos também adotados por outras concorrentes, sio
empregados de forma adequada a estratégia de capilaridade. A
websérie de casos de sucesso do microcrédito ¢ bem pensada
como ferramenta de aprofundamento narrativo e engajamento
digital, e a presenga no Cirio de Nazaré por meio de camarote
institucional ¢ elemento culturalmente pertinente. Perde pontuagio
pela originalidade criativa global, ainda limitada pelo uso de
formatos reconhecidos no setor. Nesse sentido, conclui-se que a
proposta atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia de 1
(um) item.

Julgador 3 28

A ideia criativa demonstra esforgo consistente de territorializagdo
da comunicagio, com suportes como a midia fluvial e o bikedoor
— também presentes em propostas concorrentes — empregados
de forma adequada e sem pretensio de exclusividade, dialogando
diretamente com os modos de circulagdo do publico paraense. A
presenga de Viviane Batiddo ¢ recurso de notoriedade bem
Justificado, e o tecnomelody como assinatura sonora, associado a
recorréncia visual da artista, confere memorabilidade, pertinéncia
cultural e unidade suficiente ao conjunto criativo. O conjunto de
pegas digitais ¢ diversificado, com boa exploragdo de formatos e
plblicos segmentados. O camarote do Banpara no Cirio de Nazaré
como pega de presenga institucional ¢ elemento diferenciado que
demonstra aderéncia ao contexto cultural e simbélico do Para.
Perde pontuagéo pela originalidade da solugdo global, que,
embora bem executada, ainda dialoga com formatos consolidados
no setor. Nota 28: auséncia de 1 (um) item(ns).

MEDIA: 26,3 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia | Pontuagio Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1 9

Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a Estratégia de Midia apresenta mix multicanal com presenga nos
principais meios — TV, radio, midia exterior, digital e portais
regionais —, com verba total distribuida de forma estruturada e
planilhas de investimento detalhadas por veiculo e praga. A
estratégia digital tem abrangéncia relevante, com uso de Meta
Ads, YouTube e portais locais, demonstrando atencdo a cobertura
regional e a segmentagdo por publico. A estratégia de ndo midia
contempla os canais proprietarios do banco — extratos, URA,
aplicativo, e-mail, intranet —, com racionaliza¢do coerente do uso
de cada canal. Perde pontuagio pela auséncia de fundamentagio
em dados de audiéncia e pesquisa de consumo de midia para a
selegdo e priorizagdo dos veiculos. Diante do exposto, atendeu ao
subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 10

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o plano de midia
apresenta distribui¢do de verba coerente com os objetivos de
cobertura estadual e inclui formatos adequados ao perfil do
anunciante, como TV, radio, midia exterior e digital. As planilhas
taticas com detalhamento por emissora, praga e periodo
demonstram dominio operacional do planejamento. A estratégia
digital ¢ abrangente e contempla segmentagdo por publico bem
definida, e a estratégia de nio midia integra de forma racional os
canais proprietarios do banco, com justificativa funcional para
cada ponto de contato. Nesse sentido, conclui-se que a proposta
atendeu plenamente ao subquesito, com cumprimento de todos os
itens exigidos.

Julgador 3 10

A estratégia de midia ¢ bem estruturada em termos de cobertura e
diversidade de canais, com planilhas de investimento detalhadas e
segmentacdo digital consistente por piblico prioritario. A presenga
nos portais regionais demonstra atengiio ao ecossistema de midia
paraense ¢ ao perfil do publico-alvo. O uso de canais proprietarios
do banco como parte da estratégia de ndo midia é racionalmente
Justificado e demonstra visdo integrada de comunicagio. Nota 10:
cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,7 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.
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QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. [ MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 9,0

II — Estratégia de Comunicagfio Publicitaria | 20 19,3

III — Ideia Criativa 30 26,3

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 9,7
TOTAL QUESITO 1 70 64,3

BELEM-PA, {4 DE &}&@YQ»Q DE 2026.

JULGADOR 1 Membro da
Subcomissio Técnica

JULGADOR 2 Membro da
Subcomissio Técnica

JULGADOR 3 Membro da

Subcomissdo Técnica

’ ., |
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 1
Plano de Comunicagdio Publicitaria | Lei n®12.232/2010

Licitagao N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado: | N° 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria (Proposta Néao Identificada)
Conceito / Mote: "Ha 65 anos, o paraense cresce junto com o Banpara"

Partido Tematico: O Banpara como parceiro historico do crescimento do empreendedor

paraense, com o microcrédito como eixo central da campanha de
aniversario de 65 anos

Membros da Julgador 1 | Julgador 2 I Julgador 3
Subcomissio:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA | Pontuagio Miaxima: 70 pontos

Subquesito I — Raciocinio Basico | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 8 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
o raciocinio basico demonstra contextualiza¢do adequada do
cendrio econdmico paraense, com referéncias pertinentes ao papel
do microcrédito no fomento ao empreendedorismo e a inclusdo
produtiva. A caracterizagdo do Banpara como agente de
desenvolvimento de dupla natureza — financeira e institucional
— ¢ consistente com o briefing. O desafio de comunicagio é
enunciado com clareza: converter os 65 anos em oportunidade de
reposicionamento junto ao publico empreendedor, tornando
visivel o impacto concreto das agdes do banco. Perde pontuagao
pela auséncia de dados primarios do proprio Banpara — como
volume de operagdes de microcrédito ou saldo da carteira— o que
limita a profundidade do diagnostico. Diante do exposto, atendeu
ao subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um) item(ns), nos
termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o texto apresenta
diagnéstico contextual bem articulado sobre a atuagdo do Banpara
e o papel estratégico do microcrédito no Estado, com mengdo a
Politica de Responsabilidade Social, Ambiental e Climatica
(PRSAC) e a capilaridade da instituigdo nos 144 municipios
paraenses. A identificagdo do descompasso entre pratica e
percepgdo publica como problema central de comunicagdo é
pertinente e bem fundamentada. A justificativa para o uso do
microcrédito como eixo tematico é coerente. Perde pontuagio pela
auséncia de analise mais aprofundada do panorama competitivo
frente a fintechs e bancos privados atuantes no segmento. Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3 10 O raciocinio basico ¢ solido e completo, demonstrando leitura
qualificada do contexto institucional do Banpara e do cenario
socioecondmico paraense, com abordagem consistente sobre a
informalidade, a presenga dos micro e pequenos empreendedores e
o papel historico da institui¢do. O argumento central — de que a
comunicagdo deve avangar do plano institucional para o
relacional, tornando visivel o impacto concreto do banco — ¢
estrategicamente pertinente e bem desenvolvido. A identificagio
do aniversario de 65 anos como oportunidade de
reposicionamento ¢ adequada e bem fundamentada. Nota 10:
cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 9,0 pontos Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°

12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital. /i#(

Subquesito II — Estratégia de Comunicacdo Publicitiria | Pontua¢io Maxima: 20 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA 0 .jf()

Julgador 1 17 Em analise ao subquesito, registra-se a seguinte avalia¢do técnica: /Wk
o partido tematico "Ha 65 anos, o paraense cresce junto com o ~
Banpara" ¢ adequado ao briefing e ao perfil do anunciante, com




linguagem acessivel e apelo emocional pertinente ao publico
empreendedor. O conceito de "crescimento junto" expressa
parceria e pertencimento de forma funcional, com potencial de
desdobramento consistente nos diferentes meios. A estruturagio
em quatro eixos — o que dizer, a quem dizer, quando dizer e
como dizer — demonstra organizagdo estratégica e dominio do
plancjamento de comunicagdo. A segmentagéo dos publicos
prioritdrios ¢ coerente com o briefing, contemplando micro e
pequenos empreendedores formais e informais, trabalhadores
auténomos e mulheres empreendedoras. Perde pontuagio pela
auséncia de indicadores de resultado mensuraveis. Diante do
exposto, atendeu ao subquesito, remanescendo auséncia de 1 (um)
item(ns), nos termos do item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 18 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a estratégia de
comunicagdo apresenta partido tematico bem fundamentado e
adequado ao aniversario de 65 anos, com conceito que integra
legado histérico e relevancia presente de forma equilibrada e
tecnicamente sélida. A expressdo "junto" como ideia-forga cumpre
bem a fungdo de articular a narrativa do banco com a trajetoria dos
empreendedores, sem concentrar protagonismo exclusivamente na
marca — o que ¢ acertado para uma campanha de banco piblico
com missdo social. A definigéio dos publicos prioritarios é
coerente com o briefing ¢ a segmentagéo contempla
adequadamente perfis urbanos e rurais. O detalhamento das pegas
por canal demonstra exequibilidade e consisténcia técnica da
proposta. Perde pontuagdo pela auséncia de objetivos de
comunicagdo mensuraveis. Nesse sentido, conclui-se que a
proposta atendeu ao subquesito, sendo observada a auséncia de 1
(um) item.

Julgador 3 20 O partido tematico ¢ coerente e pertinente ao anunciante, com
conceito de boa forga evocativa e clara capacidade de
identificagdo com o publico empreendedor paraense. A ideia de
"crescer junto" como narrativa central cobre adequadamente tanto
0 eixo institucional quanto o mercadoldgico, permitindo multiplos
desdobramentos criativos nos diferentes meios propostos. A
articulagdo entre os quatro eixos estratégicos ¢ solida e demonstra
consisténcia técnica de planejamento. A consisténcia entre
raciocinio basico, estratégia criativa e plano de midia ¢ elevada.
Nota 20: cumprimento integral do subquesito.

MEDIA: 18,3 pontos | Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito III — Ideia Criativa | Pontua¢io Maxima: 30 pontos

JULGADOR | NOTA | JUSTIFICATIVA

Julgador 1 23 Em andlise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a ideia criativa apresenta boa adequagdo ao briefing e escolhas
visuais coerentes com o perfil do anunciante. O recurso de pessoas
segurando miniaturas — representagdes concretas do crescimento
dos negocios — ¢ uma metafora visual funcional e com potencial
de identificagdo junto ao publico empreendedor. O desdobramento
em 10 pegas corporificadas contempla os meios relevantes da
campanha, com bom alinhamento entre formato e mensagem em
cada canal: o cartaz destacando o programa Empodera, o outdoor
com 0 mototaxista € 0 Banpara Comunidade, o carrossel para o
Jovem empreendedor. O mote "Quando [segmento] cresce, o Para
cresce junto” demonstra capacidade de adaptagio da ideia central
a diferentes perfis sem perder unidade conceitual. Perde pontuagdo
por originalidade criativa ainda limitada — o recurso de
miniaturas, embora bem executado, tem antecedentes no setor — e
pela auséncia de elemento visual identitario mais enraizado na
cultura paraense. Diante do exposto, atendeu ao subquesito,
remanescendo auséncia de 2 (dois) item(ns), nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2 24 Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: a campanha
apresenta ideia criativa consistente e bem executada taticamente.
O recurso visual das miniaturas ¢ de facil compreensio e
produgdo, com boa adequagdo ao objetivo de traduzir, de forma
concreta, o impacto do microcrédito na vida dos empreendedores.
O conjunto de pegas esta bem distribuido entre os meios offline e
digital, e o desdobramento em motes segmentados — "Quando
pequenos negdcios crescem, o Para cresce junto”, "Quando o




paraense empreende, o Para cresce junto" — demonstra
planejamento cuidadoso da narrativa por publico. O comercial de
TV em formato de videoclipe com jingle popular ¢ escolha
pertinente para o meio e tem bom potencial de memorizagao.
Perde pontuagio pela solugdo visual ainda pouco vinculada a
elementos identitarios fortemente territoriais. Nesse sentido,
conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo observada
a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

25

A ideia criativa tem pontos positivos relevantes: o recurso das
miniaturas ¢ visualmente limpo, de facil desdobramento e
adequado a linguagem institucional do anunciante. A websérie
"Banpara Historias 65 anos" em 7 episodios ¢ solugio pertinente
para o ambiente digital, com potencial de engajamento organico e
de humanizagdo da marca. O comercial de televisdo em formato
de videoclipe com jingle popular ¢ escolha estratégica adequada: o
ritmo da pega facilita memorizagéo e amplifica o alcance junto a
publicos de diferentes faixas etarias. O selo comemorativo dos 65
anos como elemento de unidade transversal das pegas refor¢a o
marco institucional com coeréncia. Perde pontuagéo pela
originalidade da ideia central, que, embora bem executada, é
conservadora para o porte da campanha. Nota 25: auséncia de 1
(um) item(ns).

MEDIA: 24,0 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

Subquesito IV — Estratégia de Midia e Nio Midia | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

7

Em anilise ao subquesito, registra-se a seguinte avaliagdo técnica:
a estratégia de midia apresenta estrutura abrangente, com
cobertura multicanal entre meios tradicionais e digitais, ¢ plano de
distribuigdo com programagéo tatica detalhada por veiculo,
programa, inserc¢do e custo, o que demonstra dominio operacional
do planejamento. O mix proposto contempla os principais meios
com penetragdo no Estado — TV, radio, midia exterior, digital e
canais proprios do Banpara —, com boa presenga regional. A
distribuig¢do de 140 outdoors no interior ¢ na capital e a midia
indoor em embarcagdes na Lancha Golfinho do Marajé sdo
escolhas pertinentes para ampliar capilaridade. Perde pontuagdo
pela auséncia de dados de audiéncia ou reach estimado para os
meios planejados, o que compromete parcialmente a consisténcia
técnica do plano. Diante do exposto, atendeu ao subquesito,

remanescendo auséncia de 2 (dois) item(ns), nos termos do item
10.3.2 do Edital.

Julgador 2

Ao examinar a proposta, observa-se o seguinte: o plano de midia
apresenta distribuigdo de verba entre produgdo (12,12%) e
veiculagdo (87,08%), coerente com a natureza da campanha. O
cronograma de 30 dias ¢ adequado ao periodo de outubro e a
logica de fases — apresentagdo, circulagio e sustentagdo — esté
presente. O detalhamento tatico por veiculo € extenso ¢ demonstra
trabalho de orgamentagdo consistente, totalizando R$
2.976.268,27. A estratégia de ndo midia contempla a ambientagido
das agéncias com mobiles e wobblers. Perde pontuagio pela
auséncia de fundamentagdo em dados de pesquisa de audiéncia
reconhecidos (Midia Dados, IBGE, PNAD ou similar). Nesse
sentido, conclui-se que a proposta atendeu ao subquesito, sendo
observada a auséncia de 1 (um) item.

Julgador 3

10

A estratégia de midia tem pontos muito positivos: cobertura
estadual ampla, mix equilibrado entre TV, radio, midia exterior e
digital, e cronograma tatico com detalhamento por veiculo e
inser¢do. A inclusdo de portais regionais como O Liberal, DOL,
G1 Para, além de portais do interior como O Impacto (Santarém) e
Oeste Para News, demonstra atengdo a regionalizagdo da
campanha digital. A veiculagdo em multiplas pragas televisivas —
Belém, Maraba, Castanhal, Santarém, Altamira, Parauapebas e
Redengdo — ¢ tecnicamente adequada ao perfil do anunciante ¢ a
cobertura estadual pretendida. Nota 10: cumprimento integral do
subquesito.

MEDIA: 8,7 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.




QUADRO RESUMO - QUESITO 1

SUBQUESITO PONT. MAX. | MEDIA
I — Raciocinio Basico 10 9,0

IT — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria | 20 18,3

III — Ideia Criativa 30 24,0

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia 10 8,7
TOTAL QUESITO 1 70 60,0

BELEM-PA, |4 DE a,gm’%o DE 2026.

JULGADOR 1 Membro da
Subcomissiao Técnica

JULGADOR 2 Membro da
Subcomissio Técnica

JULGADOR 3 Membro da
Subcomissiao Técnica
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026 BANPARA
ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS — INVOLUCRO N° 3

Registra-se que os trabalhos de analise da documentagdo constante do Involucro n® 3 foram
realizados nos dias 13, 14 e 17 de agosto de 2026, oportunidade em que a Subcomissdo Técnica de
Julgamento deu prosseguimento ao exame dos documentos apresentados pelas licitantes, em
conformidade com o disposto na Concorréncia n” 01/2026 — BANPARA, observando os critérios

estabelecidos no Edital e o rito previsto na Lei n” 12.232/2010.

Integram o presente documento, em anexo, a tabela de classificagdo da analise dos pontos
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao,
conforme edital 01/2026 do Banpara. Assim como as analises individuais de cada licitante,

acompanhados das respectivas fundamentagdes.

M AA%—“MLOA 2 Potoe

RIANA BARRETO ALBUQUERQUE PINTO
(julgador 1)

RONAL F,(BRiCIO MADEIRA RIBEIRO
(julgador2)

’@% Canrords.
PAOLA CAROLINE BORGES FERNANDES
(julgador 3)

Belém-PA, 19 de RANG&OS 70 de 2026.
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BANCO DO ESTADO DO PARA - BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3

Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo | Lei n°

12.232/2010
Licitacdo N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade
Invoélucro Avaliado: IN° 3 — Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo
Licitante: Fax Comunicaciio
Membros da Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3
Subcomissio:

QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
A proposta evidencia relagdo de clientes com periodo de
atendimento devidamente especificado (item a) e descrigio da
equipe técnica compativel com as areas exigidas pelo Edital (item
b), com destaque para a estrutura € o modelo de empowerment
descrito na sistematica de atendimento (item d), que discrimina
prazos de criagdo e de compra de midia de forma clara. As

informagdes de marketing e comunicagdo colocadas a disposigao
Julgador 1 9,2 : . :

(item e) abrangem fontes diversificadas e reconhecidas no mercado
(IVC, IBOPE, Nielsen, mLabs, Similarweb, Meta Ad Library,
Google AdsTransparency Center). Quanto a infraestrutura (item c),
verifica-se heterogeneidade pontual entre as estagdes de trabalho,
com equipamentos de geragdes distintas convivendo no mesmo
parque tecnologico, o que representa a uUnica fragilidade de
rofundidade identificada na proposta.
Constam adequadamente na proposta os principais clientes
atendidos, com indicagdo do inicio de cada relacionamento, e a
discriminagdo da equipe técnica responsavel pela execugdo do
contrato, com formagdo e experiéncia compativeis com as areas de
atendimento, criagdo, midia e produgdo grafica. A sistematica de
9.6 atendimento esta bem descrita, com fluxograma e prazos objetivos
’ para pegas isoladas, campanhas e publicidade legal. O rol de
informagdes de marketing e pesquisas de audiéncia disponibilizadas
¢ amplo e atualizado. Observa-se apenas que o porte dos clientes
relacionados ¢ heterogéneo, combinando contas de expressdo
institucional com contas de menor porte, 0 que nio compromete o
atendimento ao item, mas limita a nota maxima.
A Capacidade de Atendimento contempla relagdo nominal de
clientes com os respectivos periodos de vinculo, curriculos da equipe
técnica com formagdo e experiéncia compativeis, sistematica de
Julgador 3 8,9 latendimento estruturada em cinco etapas com prazos objetivamente
discriminados, e rol consistente de informagdes de marketing e

comunicagdo disponibilizadas sem O6nus adicional. Registra-se, QQ(

Julgador 2

contudo, que tanto a relagdo de clientes (item a) quanto o parque de




JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

equipamentos (item c) apresentam certa heterogeneidade — clientes

de portes variados e estagdes de trabalho com configuragdes

desiguais entre si —, o que fundamenta nota na por¢@o superior, mas

ndo maxima, da faixa correspondente.

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010
e item 10.3.2 do Ldital.

MEDIA: 9,23 pontos

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuacio Méxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
A licitante apresentou as 10 (dez) pegas exigidas pelo subitem 9.8.1
do Edital, com fichas técnicas completas (cliente, titulo, datas de
produgdo e veiculagdo, veiculo) e pegas eletronicas disponibilizadas
em pen-drive, conforme o subitem 9.8.1.2. As pegas demonstram
adequagdo consistente ao cliente, ao publico-alvo e ao veiculo de
Julgador 1 9,3 |divulgagdo em todos os exemplos apresentados, com mensagens
claras e produgdo tecnicamente bem executada. A originalidade das
solugdes, embora consistente, situa-se em um  registro
predominantemente institucional e informativo, sem propostas de
ruptura criativa mais acentuada, o que fundamenta nota expressiva,
ainda que nd3o maxima.
O conjunto de 10 pegas atende a exigéncia quantitativa do Edital e
revela diversidade de formatos (anuncio impresso, cartaz, comercial
de TV, web banner, panfleto) e de segmentos de clientes (turismo,
setor supermercadista, poder legislativo, governo estadual, saude,
9.6 poder municipal). A clareza e a adequagdo das mensagens aos
’ respectivos veiculos sdo constantes em todas as pegas, e a qualidade
de produgdo € uniforme e profissional. A originalidade criativa,
embora presente em solugdes pontuais (como o uso do muiraquita na
peca do Fimupa), ¢ de grau moderado no conjunto, o que respalda
nota na porgdo superior da faixa, sem atingir o teto.
Verifica-se a apresenta¢do de 10 (dez) pecas, em conformidade com
o subitem 9.8.1 do Edital, todas datadas a partir de 2020, portanto
dentro do periodo exigido pelo subitem 9.8.1.1. As fichas técnicas
sdo completas e consistentes com o conteudo das pegas, sem
Julpador 3 8.9 inergéncias de date,1s ou dg i.denti’ﬁcac;éo. A .adequacﬁo daj
linguagem a cada veiculo e publico ¢ bem resolvida em todo o
conjunto, e a execugdo técnica mantém padrdo de qualidade elevado.
A originalidade das solugdes € solida, ainda que de natureza
majoritariamente institucional, o que justifica nota alta, mas aquém
do valor maximo da faixa.
Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010
e item 10.3.2 do Ldital.

Julgador 2

MEDIA: 9,27 pontos

QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuacio
Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo subitem 9.10
do Edital — SuperNorte (Aspas) ¢ Hemopa —, ambos formalmente

Julgador 1 9,1

\ )



JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
referendados na Gltima pagina pelos respectivos clientes, com nome,
cargo e assinatura do signatario, e sem qualquer referéncia a agdes
solicitadas ou aprovadas pelo BANPARA. Os dois relatos
evidenciam planejamento estratégico consistente e apresentam
resultados robustamente quantificados ao longo de varios anos, 0
que demonstra de forma objetiva a contribuigdo da solug@o
publicitaria para os objetivos de comunicagdo de cada cliente. A
estrutura expositiva ¢ logicamente encadeada em ambos os casos. Os
desafios  relatados, conquanto relevantes, tém  natureza
predominantemente recorrente e operacional, o que fundamenta nota
expressiva, sem atingir o valor maximo.
Os dois Relatos atendem a exigéncia formal do Edital, com
referendo devidamente formalizado pelos clientes SuperNorte/Aspas
e Hemopa. O planejamento estratégico estd bem evidenciado em
ambos, com definigdo clara de temas e calendarizagdo de
campanhas. Os resultados apresentados sdo mensuraveis e
consistentes ao longo do tempo, o que confere solidez a
demonstragdo exigida pela alinea 'b' do Quesito 4. A complexidade
dos desafios relatados é adequada ao contexto de cada cliente, ainda
que de perfil mais recorrente do que de ruptura, o que situa a nota na
porgdo superior da faixa, sem alcangar o teto.
Constam os 2 (dois) Relatos exigidos, com pegas anexas dentro do
limite regulamentar e referendo formalizado pelos respectivos
clientes. O encadeamento légico dos relatos — problema, estratégia
e resultados — é claro e bem construido nos dois casos, € 0s
Julgador 3 8,8 [resultados obtidos sdo amparados por dados concretos e consistentes
a0 longo de multiplos anos, tanto no relato da SuperNorte quanto no
do Hemopa. A relevancia dos desafios comunicacionais tratados €
adequada, embora de natureza mais recorrente do que inédita, o que
respalda nota alta, porém ndo maxima, na faixa correspondente.
Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010
e item 10.3.2 do Edital.

Julgador 2 9.4

MEDIA: 9,10 pontos

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

PONT. .
QUESITO MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 9,23
3 — Repertorio 10 9.27
4 — Relatos de §olug6es de Problemas de Comunicagao 10 9,10
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 27,60
BELEM-PA, |3 DE A GS™  DE 2026.
JULGADOR 1 JULGADOR 2 JULGADOR 3
Membro da Subcomissdo Membro da Subcomissdo Membro da Subcomissdo
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA

LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3

Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo | Lei n°

12.232/2010

Licitacdo N°:

001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado:

IN° 3 — Capacidade de Atendimento, Repertrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao

Licitante: Pulse Comunicac¢io Ltda.
Membros da
Subcomissio: Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuagao Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1 7,0

A proposta apresenta relagdo nominal de clientes de diferentes
portes e segmentos, com periodos de atendimento devidamente
informados, sistematica de atendimento estruturada com fluxograma
de jobs especifico ao BANPARA e amplo suporte de informagdes de
marketing e pesquisa de audiéncia (IBOPE MW, JOVE, Kantar
Ibope Media). Quanto a equipe técnica, a proposta reune
profissionais com historico de atuagdo relevante em contas publicas
e privadas; contudo, verifica-se inconsisténcia no curriculo do
profissional Alan Pantoja, cuja idade declarada (37 anos) €
incompativel com o tempo de experiéncia informado (mais de 25
anos), o que compromete a confiabilidade da qualificagao
apresentada para esse integrante da equipe, nos termos da alinea 'b'
do Quesito 2. Observa-se ainda, quanto a infraestrutura, que a
metragem de 2.500m? é atribuida ao escritorio de apoio,
expressamente qualificado como coworking, sem especificacdo da
fragdo efetivamente dedicada ao contratante; tal imprecisdo foi
considerada, mas n3o foi tratada como insuficiéncia plena do item
'¢’. tendo em vista que a infraestrutura tecnologica (equipamentos,
softwares e sistema de gestdo) foi comprovada de forma robusta e
independente dessa metragem. Atendeu de forma satisfatéria o
quesito 2, com insuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 2 6,5

Constam adequadamente a relagdo de clientes com respectivos
periodos de atendimento, a estrutura de atendimento operacional
dedicada a0 BANPARA, com fluxograma de jobs especifico, e as
ferramentas de pesquisa de audiéncia e auditoria de midia colocadas
a disposigdo do contratante. Em relagdo a qualificagdo profissional,
observa-se, no curriculo de um dos integrantes da equipe de criagao
(Alan Pantoja), incompatibilidade entre a idade declarada e o tempo
de experiéncia profissional informado, o que fragiliza a
comprovagdo da experiéncia desse profissional especifico, prevista
na alinea 'b' do Quesito 2. Registra-se também imprecisao na
descrigdo da infraestrutura do escritorio de apoio: a metragem de
2.500m? refere-se a um espago identificado como coworking,
portanto de natureza compartilhada, sem indicagdo da parcela

WP;Q@



JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

reservada a0 BANPARA.: a ressalva é anotada, mas nio elevada a
condi¢do de insuficiéncia autonoma do item 'c', diante da
comprovagio satisfatoria dos demais recursos tecnologicos. Atendeu
de forma satisfatoria o quesito 2, com insuficiéncia de 1 (um) item.
A Capacidade de Atendimento evidencia carteira de clientes variada,
com boa cobertura das areas técnicas exigidas pelo Edital (estudo e
planejamento, criagdo, midia, internet, produg@o e atendimento) e
informagdes de marketing e pesquisa de relevancia comprovada.
Registra-se, todavia, inconsisténcia pontual no curriculo do
profissional Alan Pantoja, cuja idade informada ndo ¢ compativel
com o tempo de experiéncia declarado, o que enfraquece a
confiabilidade dessa qualifica¢do individual, afetando a alinea 'b' do
Quesito 2. Quanto a infraestrutura, observa-se que a metragem de
2.500m? apresentada refere-se ao escritorio de apoio em regime de
coworking, sem esclarecimento de qual parcela estaria de fato
dedicada a execugdo do contrato com o BANPARA; a observagio é
registrada, sem, contudo, configurar insuficiéncia autonoma do item
'¢’, tendo em vista a comprovagdo adequada dos demais recursos de
infraestrutura tecnologica. Atendeu de forma satisfatoria o quesito 2,
com insuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 3 6,8

Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010

MEDIA: 6,77 pontos e item 10.3.2 do Edital.

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuagio Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

O Repertdrio apresentou as 10 pegas exigidas pelo Edital, com
fichas técnicas completas, distribuidas entre diferentes clientes,
formatos e veiculos, demonstrando originalidade das solugdes
criativas e adequagdo das mensagens aos respectivos publicos e
meios. Contudo, verifica-se, na Pega S (Outdoor 'Oculos novos, voceé
novo'), incompatibilidade entre a data de produg@o e veiculagdo
Julgador 1 6,5 linformada (dezembro/2025) e o inicio da relagdo comercial com o
cliente Otica Trianon, declarado como cliente desde 2026 no
caderno de Capacidade de Atendimento, 0 que compromete a
integridade da comprovagdo dessa pega especifica, nos termos da
alinea 'c' do Quesito 3. As demais 9 pegas ndo apresentam essa
inconsisténcia. Atendeu de forma satisfatoria, porém foi observada
auséncia de 1 (um) item do Quesito 3.

As dez pecas apresentadas demonstram, em sua maioria, boa
adequacdo criativa aos respectivos clientes e meios de veiculagéo,
com mensagens claras e execugdo consistente. Entretanto, a Pega 5
(Outdoor da Otica Trianon) traz data de produgdo e veiculagdo
Julgador 2 6,0 |(dezembro de 2025) anterior ao inicio da relagdo com o cliente,
informado alhures como 2026, o que compromete a confiabilidade
da comprovagdo dessa peca quanto a alinea 'c' do Quesito 3. Diante
dessa inconsisténcia documental, atribui-se nota na porgao inferior
da faixa correspondente. Atendeu de forma satisfatéria, porém foi

Aoliian P



JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
observada auséncia de 1 (um) item do Quesito 3.
A licitante apresentou repertorio diversificado, contemplando
diferentes segmentos de clientes e formatos de pegas, com boa
qualidade de execugdo e adequacdo de linguagem aos veiculos
utilizados. Observa-se, porém, anacronismo na Pega 5 (Outdoor
J Otica Trianon), cuja data de produgdo e veiculagdo (dezembro/2025)
ulgador 3 6,2 5 o ~ .

precede o inicio da relagdo com o cliente declarado em outro
documento da proposta (2026), fragilizando a comprovagado dessa
peca nos termos da alinea 'c'. As demais pegas ndo apresentam essa
inconsisténcia. Atendeu de forma satisfatoria, porém foi observada
auséncia de 1 (um) item do Quesito 3.

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010

PIEREA S,43 phutos e item 10.3.2 do Fdital.

QUESITO 4 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuacio
Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

Os dois Relatos apresentados — 'Cairu. Do orgulho local ao respeito
mundial' e 'Estagdo Animal. Pra quem ama seu pet' — trazem
estrutura narrativa completa, com evidéncia clara de planejamento
estratégico na proposi¢@o da solugdo publicitaria, demonstra¢do
objetiva de contribuigdo para os objetivos de comunicagdo por meio
de resultados quantificados (crescimento de engajamento, alcance e
reconhecimento de marca), desafios de comunicag@o bem
caracterizados e de relevancia comprovada, além de encadeamento
logico da exposi¢do, sem inconsisténcias entre titulo, cliente e
conteado. O referendo do cliente esta formalizado com assinatura
digital verificavel em ambos os relatos. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 4.

Ambos os Relatos demonstram raciocinio estratégico consistente,
partindo de diagnostico claro do problema de comunicagdo
enfrentado por cada cliente e conduzindo a uma resposta publicitaria
coerente com os objetivos definidos. Os resultados apresentados sao
Julgador 2 8,7 |quantificados e diretamente relacionados aos desafios propostos, € a
exposigdo segue estrutura logica e bem encadeada (contexto,
estratégia, implementag@o, resultados e referendo do cliente), sem
rupturas ou inconsisténcias. Atendeu plenamente, com cumprimento
de todos os itens do quesito 4.

Os Relatos apresentados evidenciam desafios de comunicagio de
complexidade real — o descompasso entre reconhecimento técnico
internacional e percepgdo publica regional, no caso da Cairu, e a
dissonancia entre porte fisico e visibilidade urbana, no caso da
Julgador 3 8,9  |[Estagdo Animal — com solugdes estrategicamente fundamentadas e
resultados relevantes e proporcionais aos objetivos propostos. A
exposi¢do de ambos os relatos é logicamente encadeada e o
referendo dos respectivos clientes esta devidamente formalizado.
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens do quesito

N

Julgador 1 9,2
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JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n° 12.232/2010

MEDEA:SIBpontes | o 103 3 s Bt

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO PONT. MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 6,77
3 — Repertorio 10 6,23
4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10 8,93
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 21,93

BELEM-PA, |12 DE A®Goilo  DE 2026

JULGADOR 1 JULGADOR 2 JULGADOR 3
Membro da Subcomissido Membro da Subcomissio Membro da Subcomissido
Técnica Técnica Técnica
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BANCO DO ESTADO DO PARA - BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo | Lei n®12.232/2010

Licitagiio N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

IN° 3 — Capacidade de Atendimento, Repertorio ¢ Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo

Licitante: Vanguarda Group Propaganda Ltda

Membros da Subcomissiio: Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

Involucro Avaliado:

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuacio Mixima: 10 pontos

JULGADOR NOTA JUSTIFICATIVA
A proposta apresentou de forma satisfatoria a relagdo nominal de clientes, 0
quadro de profissionais qualificados por drea de atuagdo, a infracstrutura
disponibilizada e as ferramentas de pesquisa ¢ monitoramento de midia colocadas
a disposicdo do BANPARA. Contudo, na descrigio da sistematica de atendimento,
Julgador 1 72 a licitante fez referéncia ao relacionamento operacional dedicado a outro 6rgdo
publico (DETRAN-PA), nio evidenciando de forma especifica ¢ inequivoca o
modelo de relacionamento operacional a ser praticado com o BANPARA,
conforme exigido pela alinea 'd' do Quesito 2. Atendeu de forma satisfatoria o
lquesito 2, com insuficiéncia de 1 (um) item.
Constam adequadamente na proposta a relagdo de clientes com respectivos
periodos de atendimento, a qualificagdo técnica dos profissionais disponibilizados,
os recursos de infraestrutura e as ferramentas de pesquisa de mercado e midia.
Entretanto, o trecho destinado a demonstrar a funcionalidade do relacionamento
loperacional entre a licitante € 0 BANPARA menciona expressamente outro
anunciante (DETRAN-PA), 0 que compromete a comprovagdo desse item
especifico exigido pelo Edital. Atendeu de forma satisfatoria o quesito 2, com
insuficiéncia de 1 (um) item.
A Capacidade de Atendimento evidencia carteira de clientes de porte ¢ tradigdo
variados, equipe multidisciplinar com curriculos compativeis as necessidades do
objeto licitado, infraestrutura tecnoldgica robusta e amplo acesso a ferramentas de
pesquisa ¢ auditoria de midia. Todavia, ao descrever a coordenagdo da conta ¢
fluxo de relacionamento com o cliente, a proposta identifica 0 DETRAN-PA como
anunciante atendido, quando deveria versar sobre o relacionamento operacional a
ser estabelecido com 0 BANPARA. Atendeu de forma satisfatoria o quesito 2,

om insuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 2 6,8

Julgador 3 7,0

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010 e item 10.3.2 do
[Edital.

MEDIA: 7,0 pontos

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuacio Maxima: 10 pontos

JULGADOR NOTA JUSTIFICATIVA

O Repertorio apresentou o nimero de pegas exigido pelo Edital, com fichas
técnicas completas e datas de veiculagdo dentro do periodo exigido. Contudo, em
2 das 10 pegas apresentadas (Pegas 8 ¢ 10), verifica-se incompatibilidade entre o
cliente indicado na ficha técnica e o conteudo textual descrito como problema de
Julgador 1 6,3 comunicagdo resolvido, o que compromete a avaliagdo da adequagdo da solugdo
criativa a natureza do cliente declarado, nos termos da alinea 'a’ do Quesito 3. As
demais pegas demonstram consisténcia entre cliente, conteudo ¢ desafio de
comunicagio. Atendeu de forma satisfatoria, porém foi observada auséncia de 1
(um) item do Quesito 3.

As dez pegas do Repertério atendem, em sua maioria, a0s requisitos de
originalidade ¢ adequagiio da mensagem aos respectivos publicos e veiculos.

st

Julgador 2 58




JULGADOR NOTA

JUSTIFICATIVA

Entretanto, identifica-se em duas pegas divergéncia entre o anunciante identificado
na ficha técnica e o contetido da solugdo criativa relatada, o que impede a plena
verificagdo da adequagdo da pega a natureza do cliente indicado, nos termos da
alinea 'a' do Quesito 3. Diante da recorréncia dessa inconsisténcia em mais de uma
pega, atribui-se nota na porgdo inferior da faixa correspondente. Atendeu de forma
satisfatoria, porém foi observada auséncia de 1 (um) item do Quesito 3.

A licitante apresentou repertério diversificado, com pegas de diferentes formatos e
veiculos, atendendo 4 quantidade minima exigida pelo subitem 9.8.1 do Edital.
Observa-se, contudo, que em duas pegas (8 ¢ 10) o conteuido da solugdo criativa
ndo corresponde ao cliente declarado na respectiva ficha técnica, o que enfraquece

1 3 6 ~ ~ . ; .
duigadox 0 a comprovagdo da adequagdo da pega a natureza do anunciante. As demais 8
pegas, isoladamente, atendem satisfatoriamente aos critérios de originalidade ¢
adequagdo. Atendeu de forma satisfatoria, porém foi observada auséncia de 1 (um)
item do Quesito 3.
- e o s =
MEDIA: 6,03 pontos Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°®12.232/2010 e item 10.3.2 do

ital.

QUESITO 4 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuaciio

Mixima: 10 pontos

JULGADOR NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1 7,1

A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo Edital, evidenciando
solugdes de comunicagdo implementadas para diferentes clientes. No Relato
intitulado 'Ananindeua em Outro Patamar', contudo, todas as fichas técnicas das
pegas que o compdem identificam como cliente a Prefeitura de Santarém,
incompatibilidade que compromete o encadeamento 16gico da exposig¢do do relato,
exigido pela alinea 'd' do Quesito 4. O segundo Relato (PROREFIS 2018) ndo
apresenta essa inconsisténcia. Atendeu de forma satisfatoria, porém foi observada
auséncia de 1 (um) item do quesito 4.

Julgador 2 6,6

Os dois Relatos apresentados descrevem, de modo geral, solugdes de comunicagdo
implementadas por clientes da licitante, com indicagio de contexto, midia
utilizada e resultado esperado. No entanto, o Relato 'Ananindeua em Outro
Patamar' apresenta divergéncia sistematica entre o titulo ¢ o cliente identificado
nas fichas técnicas de todas as suas pegas (Prefeitura de Santarém), o que
prejudica a clareza da exposigdo quanto a autoria e destinagdo da solugdo relatada,
nos termos da alinea 'd'. Considerando a extensdo da divergéncia a todo o relato,
atribui-se nota na porgio inferior da faixa correspondente. Atendeu de forma
satisfatoria, porém foi observada auséncia de 1 (um) item do quesito 4.

Julgador 3 6,9

Verifica-se apresentagdo de 2 (dois) Relatos, conforme exigido pelo subitem 9.10
do Edital, com pegas anexas dentro do limite regulamentar. Entretanto, no
primeiro Relato hd inconsisténcia relevante entre o titulo da campanha (que remete
a0 municipio de Ananindeua) ¢ o cliente informado nas fichas técnicas de todas as
pecas (Prefeitura de Santarém), fragilizando o encadeamento 16gico exigido pela
alinea 'd’ do Quesito 4. O segundo Relato (PROREFIS 2018) mantém coeréncia
entre titulo, cliente e contetido apresentado. Atendeu de forma satisfatoria, porém
0i observada auséncia de 1 (um) item do quesito 4.

MEDIA: 6,87 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010 e item 10.3.2 do
Edital.

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO PONT. MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 7,00
3 — Repertdrio 10 6,03
4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10 6,87
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 19,90




BELEM-PA, |4 DE BGpsTo DE 2026

JULGADOR 1 JULGADOR 2 JULGADOR 3
Membro da Subcomissdo Técnica Membro da Subcomissdo Técnica Membro da Subcomissdo Técnica

i €S0 #



BANCO DO ESTADO DO PARA - BANPARA

LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicag&o |

Lein®12.232/2010

Licitagao N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro N°® 3 — Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Avaliado: Solugdes de Problemas de Comunicagao

Licitante: Bolero Comunicagao

Membros da

Subcomissio:

Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuagdao Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

9,0

A proposta apresenta relagéo nominal de clientes de porte e
tradigao consolidada, com destaque para vinculos de longa
duragdo — Governo do Estado do Ceara desde dezembro
de 2016 e Prefeitura Municipal de Fortaleza desde margo de
2011 —, além de outros anunciantes relevantes como
Iguatemi Bosque, Bosque Grao-Para, Mendonga Aguiar,
Damezza, Resibras, Land e DiverCidade. A equipe
profissional demonstra qualificagao robusta, com sécio-
diretor detentor de 35 anos de experiéncia no setor e quadro
de 17 profissionais de criagéo e 8 de atendimento. A
sistematica de atendimento é apresentada de forma
estruturada e o rol de ferramentas de midia e marketing
disponibilizado é extenso (Commspoint, Instar Analytics,
Easymedia4, TGI, IVC, RD Station, Google Analytics, entre
outras). Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os
itens do quesito 2.

Julgador 2

9,4

Verifica-se carteira de clientes de excelente porte e tradicao,
com relacionamentos de longa data junto a érgéos publicos
de relevancia (Governo do Ceara e Prefeitura de Fortaleza)
e empresas privadas de peso regional. A experiéncia e
qualificag&o profissional dos quadros disponibilizados é
significativa, sustentada por décadas de atuacao da
lideranga e por equipe numerosa e especializada por area.
A infraestrutura tecnolégica descrita é consistente e a
funcionalidade do relacionamento operacional esta bem
detalhada, apoiada por um conjunto amplo e diversificado
de ferramentas de pesquisa, monitoramento e analise de
midia e marketing, de alta utilidade para a gestdo da conta. |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens 1

% A B



JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

do quesito 2.

A Capacidade de Atendimento evidencia clientes de porte e
tradicdo expressivos, com vinculos consolidados ao longo
de varios anos junto a entes publicos e privados de
destaque regional. A equipe multidisciplinar apresentada &
robusta, tanto em experiéncia da lideranga quanto em
Julgador 3 9,1 numero de profissionais dedicados as areas de criagdo e
atendimento. As informacgdes e ferramentas de marketing
colocadas a disposi¢éo sdo de alta qualidade e utilidade,
cobrindo pesquisa, monitoramento e analise de dados de
midia. Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os
itens do quesito 2.

2 . Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
MEDIA: 9,17 pontos | 45 5355010 e item 10.3.2 do Edital.

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuagdo Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

A licitante apresentou as 10 (dez) pegas exigidas pelo
subitem 9.8.1 do Edital, com fichas técnicas completas para
cada uma, contemplando clientes de segmentos diversos
(instituigdo financeira, governo estadual, prefeitura
municipal, varejo, ONG e shopping center). Em todas as
pecas, o contetdo criativo apresentado corresponde de
Julgador 1 8,9 forma coerente ao cliente e ao desafio de comunicagao
declarados na respectiva ficha técnica, com linguagem
adequada aos diferentes meios utilizados (impresso, digital,
TV e ambientmedia). A qualidade de execugao é reforgada
por reconhecimentos de mercado documentados em mais
de uma peca. Atendeu plenamente, com cumprimento de
todos os itens do Quesito 3.

Verifica-se a apresentagao de 10 (dez) pegas, conforme
exigido pelo subitem 9.8.1 do Edital, abrangendo clientes de
portes e naturezas distintas. As solugoes criativas
demonstram originalidade e adequacgéo ao publico-alvo e ao
desafio de cada anunciante — do recurso semiotico
minimalista da pecga para a Sorveteria Bellucci a abordagem
Julgador 2 9,4 visceral da peca institucional para a Somos Um. As
mensagens sao claras e a linguagem esta bem ajustada a
cada veiculo empregado. A qualidade de produgéo e
atestada por premiagdes relevantes do setor, incluindo
reconhecimento em festivais de criatividade. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do Quesito
3.

Julgador 3 9,0 A licitante apresentou o numero integral de pegas exigido
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JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

pelo Edital, com fichas técnicas regularmente preenchidas e
coeréncia entre cliente, desafio de comunicagao e solugao
criativa em todas elas. A diversidade de segmentos
atendidos (financeiro, publico, varejo, terceiro setor)
evidencia repertorio consistente de solugdes adequadas a
diferentes publicos e meios de veiculagao. A execugéo das
pecas é de boa qualidade técnica, corroborada por
reconhecimentos em premiagdes de mercado. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do Quesito
3.

. Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
MEDIA: 9,10 pontos | >">555010 ¢ item 10.3.2 do Edital.

QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO | Pontuagao
Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo
Edital — "Crediamigo 25 Anos" e "APP Crediamigo", ambos
do Banco do Nordeste do Brasil S.A. — com planejamento
estratégico claramente evidenciado em ambos os casos:
diagndstico do cenario competitivo, definigao de insight e
diretrizes que orientaram a solugéo criativa. Os resultados
Julgador 1 9,0 apresentados séo fartamente quantificados (impactos,
impressdes, engajamentos, crescimento de downloads e de
acessos) e diretamente relacionados aos objetivos de
comunicagdo de cada cliente. A exposi¢ao de ambos os
relatos segue estrutura légica e coerente, sem rupturas
entre titulo, cliente e contetido. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 4.

Os dois Relatos demonstram planejamento estratégico
consistente, partindo de diagnostico do publico e do cenario
competitivo e conduzindo a solugdes criativas coerentes
com os objetivos definidos. A demonstragéo de resultados €
robusta em ambos os casos, com indicadores quantitativos
Julgador 2 9,5 expressivos e diretamente vinculados aos desafios
propostos (aumento de engajamento, crescimento de base
de clientes, ganhos de awareness e consideragao de
marca). O encadeamento da exposigéo € claro e sem
inconsisténcias. Atendeu plenamente, com cumprimento de
todos os itens do quesito 4.

Verifica-se a apresentagéo de 2 (dois) Relatos, conforme
9.2 exigido pelo subitem 9.10 do Edital, com pecgas anexas

’ dentro do limite regulamentar (5 pegas cada) e referendo
dos respectivos clientes devidamente formalizado na ultima

Julgador 3




JULGADOR | NOTA

JUSTIFICATIVA

pagina de cada relato. Os desafios de comunicagao
relatados possuem complexidade real — concorréncia de
novos players digitais no microcrédito, no primeiro caso, e
barreira de afinidade tecnolégica de publico
desbancarizado, no segundo — com resultados relevantes e
proporcionais aos objetivos propostos em ambos. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do quesito
4.

MEDIA: 9,23 pontos

Media aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO PONT. MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 9,17
3 — Repertorio 10 9,10

4 — Relatos de Solugdes de Problemas de

Comunicacgéao w 93
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 27,50
BELEM-PA, |4 DE AGsto DE 2026.

JULGADOR 1 JULGADOR 2 JULGADOR 3

Membro da Subcomissao Membro da Subcomissao Membro da Subcomissao

Técnica

Técnica Técnica




Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo | Lei n°

BANCO DO ESTADO DO PARA - BANPARA

LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA — JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3

12.232/2010

Licitacio N°:

001/2026 — Servigo de Publicidade

Invélucro Avaliado:

N° 3 — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo

Licitante:

Latina Comunicadores

Membros da Subcomissiio: |Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3

QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

9,0

A proposta apresenta relagdo nominal de 16 (dezesseis) clientes,
com nucleo de vinculos de tradi¢do consolidada desde junho de 2013
—— Grupo Formosa, Grupo Solar Coca-Cola, Gestor Consultoria e
VGA Casa e Construgdo. A carteira inclui ainda a Prefeitura
Municipal de Belém, cliente de porte institucional expressivo —
capital do Estado e sede do proprio BANPARA —, o que reforga o
atributo de porte previsto na alinea 'a’' do Quesito 2, ainda que o
vinculo seja recente. Refresa, Royal Enfield e Belmotos completam
contas de menor tempo de relacionamento, sem, contudo,
comprometer o conjunto. A equipe de 11 (onze) profissionais esta
qualificada e discriminada por area de atuagdo; os dois integrantes
ainda em formagdo académica ocupam fungdes de apoio
(financeiro/administrativo e analista digital), ndo de area-fim, o que
reduz o peso dessa ressalva. A infraestrutura € adequada as
necessidades diferenciadas de cada fungio (criagdo, atendimento,
administrativo). A sistematica de atendimento € clara, com prazos
objetivamente discriminados, e o rol de ferramentas de marketing e
pesquisa disponibilizado é consistente. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 2.

Julgador 2

9.2

Verifica-se relagdo de clientes regulares que combina
relacionamentos de longa data — Grupo Formosa, Grupo Solar
Coca-Cola e VGA Casa e Construgdo, desde 2013 — com a
Prefeitura Municipal de Belém, anunciante de grande porte
institucional na propria capital onde esta sediado o BANPARA, o
que qualifica positivamente o critério de porte do quesito. Os
curriculos da equipe evidenciam formagdo e experiéncia compativeis
com as demandas do contrato; os dois profissionais em formagdo
académica atuam em fungdes de suporte administrativo e digital,
sem relacdo direta com a produg@o publicitaria. A infraestrutura
contempla equipamentos de diferentes capacidades alocados
conforme a natureza de cada fungao, pratica compativel com a rotina

operacional de uma agéncia. A sistematica de atendimento ¢ bem
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JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

estruturada, com fluxograma de trabalho definido e prazos claros, € a
oferta de ferramentas de pesquisa € monitoramento de midia (Instar
Analytics, Google Analytics, Meta Business Suite Insights, V-
Tracker, Reportei) € relevante e ampla. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 2.

A licitante apresenta relagdo nominal de clientes com discriminag@o
do inicio de atendimento de cada um, contemplando anunciantes de
porte relevante e vinculos consolidados desde 2013, ao lado da
Prefeitura Municipal de Belém — cliente de porte institucional de
destaque, ainda que de vinculo recente — e de Royal Enfield,
Belmotos e Refresa. A equipe de profissionais € numerosa, com
experiéncia e formagdo descritas individualmente; os dois
integrantes em formag@o académica atuam em areas de apoio, ndo
comprometendo a qualificagdo da equipe técnica-fim. A
infraestrutura e os recursos materiais atendem as necessidades do
contrato, com alocagdo de capacidade compativel com cada fungéo.
A funcionalidade do relacionamento operacional ¢ bem
demonstrada, com executivo de contas exclusivo e prazos definidos
para peca avulsa, campanha e plano de midia, e as informagdes de
marketing e pesquisa oferecidas sdo de boa utilidade. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do quesito 2.

Julgador 3 91

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

MEDIA: 9,10 pontos

QUESITO 4 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuaciio
Maixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo subitem 9.10
do Edital — Bougainville Belém (Grupo Status) e formosa.com.br
(Grupo Formosa) —, ambos referendados pelos respectivos clientes,
com identificagdo do nome empresarial e do nome e cargo do
signatario. O planejamento estratégico esta claramente evidenciado
nos dois casos: no relato da Bougainville, a pesquisa orientou tanto a
defini¢do do produto (bairro semiaberto, sem taxas condominiais)
Julgador 1 8,8 |quanto o conceito de campanha; no relato da formosa.com.br, a
analise do cenario competitivo (concorréncia de players nacionais de
e-commerce) fundamentou a estratégia de posicionamento e midia.
Os resultados sdo quantificados em ambos — 195 lotes vendidos na
primeira semana e 81% da primeira fase vendida em trés meses, no
caso da Bougainville; faturamento do site cinco vezes maior ao final
de 2022, no caso da formosa.com.br. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 4.

Os dois Relatos apresentados demonstram encadeamento logico
consistente entre contexto, desafio, estratégia e resultado. O relato da
Julgador 2 9,2  [Bougainville Belém evidencia diagnodstico de publico baseado em
pesquisa, com decisdes de produto e comunicag@o diretamente
derivadas desse diagnostico, culminando em resultados comerciais
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JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

expressivos e verificaveis. O relato da formosa.com.br descreve com
precisdo o cenario competitivo do e-commerce paraense pos-
pandemia e a vantagem competitiva definida (entrega sem frete em
até 3 dias), com resultado de crescimento de faturamento do site
claramente quantificado. Ambos os relatos estdo devidamente
referendados pelos respectivos clientes. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 4.

Verifica-se a apresentagdo de 2 (dois) Relatos, conforme exigido
pelo subitem 9.10 do Edital, com referendo formalizado pelos
clientes Grupo Status e Grupo Formosa. Os desafios de comunicagéo
relatados possuem complexidade real — a definigdo da configuragio
de um empreendimento horizontal a partir de pesquisa de publico,
no primeiro caso, e o posicionamento de um e-commerce regional
frente a concorrentes de porte nacional, no segundo — com
resultados relevantes e proporcionais aos objetivos de comunicagio
propostos em ambos 0s casos. A exposi¢do de ambos os relatos
segue estrutura logica, sem rupturas entre contexto, estratégia e
resultado. Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens
do quesito 4.

Julgador 3 9,0

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°

MEDIA: 9,00 pontos 12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

A licitante apresentou as 10 (dez) pecas exi gidas pelo subitem 9.8.1
do Edital — 4 pegas soltas (Anuncio Formosa/Castanha-do-Par4,
Anuncio Grupo RBA/Cirio 2023, Painel Chacaras Florenga,
Anuncio Diario do Para/40 anos) e 6 pegas em midia digital (Filme
45 Anos Grupo Formosa, Jingle RBATV, Filme Formosa Guama,
Filme Més dos Namorados Formosa Mix, Filme APO, Filme
Institucional Grupo Status), todas dentro do periodo exi gido pelo
Julgador 1 9,0 subitem 9.8.1.1 e com fichas técnicas contendo cliente, titulo, data
de produgdo e veiculo. Observa-se, na pe¢a 'Filme Formosa Guama',
divergéncia entre a data de produgao informada (abril de 2024)ea
data de primeira veiculagdo (maio de 2020), aparentando erro de
digitagdo; a pega, no entanto, esta integralmente documentada
quanto a cliente, titulo e veiculos de divul gacdo, o que limita o
impacto dessa observagdo. Atendeu plenamente, com cumprimento
de todos os itens do Quesito 3.

Verifica-se a apresentagdo de 10 (dez) pecas, conforme exi gido pelo
subitem 9.8.1 do Edital, com diversidade expressiva de clientes
(Formosa, Grupo RBA, Grupo Status, RBATV, Associagio
Paraense de Oftalmologia) e de formatos (antncio impresso, painel
indoor, filme institucional, jingle de radio), evidenciando repertorio
consistente de solugdes adequadas a diferentes publicos e veiculos.
As pegas eletronicas foram devidamente disponibilizadas em midia
digital, em conformidade com o subitem 9.8.1.2. Registra-se

Julgador 2 92,3
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JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA
divergéncia pontual de data na ficha técnica do 'Filme Formosa
Guama', isoladamente, sem reincidéncia nas demais 9 pegas, o que
caracteriza inconsisténcia de digitagio e ndo compromete a
avaliagdo da adequacdo e da qualidade de execugdo do conjunto.
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens do Quesito
3.
A licitante apresentou o niimero integral de pegas exigido pelo
Edital, com coeréncia entre cliente, conteudo e desafio de
comunicagdo em praticamente todas elas, e disponibilizagio em
midia digital das pegas eletronicas, em conformidade com o subitem
9.8.1.2. Quanto a pega 'Filme Formosa Guama', a data de veiculagio
Julgador 3 8,9  linformada ¢ anterior a data de produgéo, o que configura
inconsisténcia isolada de digitagdo na ficha técnica; a pega
permanece, ainda assim, integralmente identificavel quanto a cliente,
titulo e veiculos. A execugdo das pegas mantém padrio técnico
adequado ao longo de todo o conjunto apresentado. Atendeu
lenamente, com cumprimento de todos os itens do Quesito 3.

Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°
12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

MEDIA: 9,07 pontos

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO PONT. MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 9,10
4 — Relz'eltos ~de Solugdes de Problemas de 10 9,00
Comunicagdo
3 — Repertorio 10 9,07
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 27,17

BELEM-PA, 14 DE AGev%™ DE 2026

JULGADOR 1 JULGADOR 2 JULGADOR 3
Membro da Subcomissido Membro da Subcomissiao Membro da Subcomissdo
Técnica Técnica Técnica
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 — SERVICO DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3

Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo | Lei n°

12.232/2010
Licitacdo N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade
Invélucro Avaliado: N3 — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicagio

Licitante: Galvao Comunicagdo
Membros da Julgador 1 | Julgador 2 | Julgador 3
Subcomissio:

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuagio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

Julgador 1 8.4 A proposta apresentou relagio nominal de clientes com
especificagdo do inicio de atendimento de cada um — Grupo
Lider, Café Lider e Castanheira Shopping desde 2008, Mineragio
Rio do Norte e Fazenda Solar Primavera desde 2023, Tribunal de
Justiga do Estado do Para desde 2020, entre outros —,
evidenciando carteira diversificada entre varejo, industria e setor
publico. A qualificagdo profissional esta bem discriminada nas
areas de criagdo, atendimento, midia, produgio grafica/eletronica
e digital, com curriculos indicando tempo de experiéncia de cada
profissional. A sistematica de atendimento menciona
expressamente o BANPARA como destinatario do relacionamento
operacional a ser estabelecido, e o rol de ferramentas de pesquisa
e auditoria de midia (Kantar Ibope Media, IVC, Spot Inteligéncia
de Midia, entre outras) ¢ amplo e de utilidade relevante. Observa-
se que a area de Estudo e Planejamento n3o conta com
profissional individualmente dedicado, sendo conduzida por um
board formado pelos diretores de Criagéio, Atendimento e Midia.
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens do
quesito 2.

Julgador 2 8,7 Verifica-se carteira de clientes de porte e tradigdo variados, com
datas de inicio de atendimento devidamente especificadas,
incluindo vinculo com o Tribunal de Justi¢a do Estado do Para
desde 2020 e com a Mineragdo Rio do Norte desde 2023. A
infraestrutura descrita — 8 ambientes equipados, servidores
proprios, conexdes de internet independentes — ¢ adequada a
execucdo do contrato, e a equipe apresentada cobre de forma
satisfatoria as areas de criagdo, atendimento, produgio grafica e
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eletronica, midia e digital, com formagao e experiéncia de cada
profissional devidamente informadas. A funcionalidade do
relacionamento operacional esta bem evidenciada, com a licitante
designando executivo especifico para atendimento direto ao
BANPARA. As informagdes de marketing e as ferramentas de
auditoria de circulag@o colocadas a disposigdo sdo numerosas e
pertinentes. Registra-se que o planejamento estratégico € atribuido
aum colegiado de diretores, sem uma frente individualmente
especializada nessa fungdo. Atendeu plenamente, com
cumprimento de todos os itens do quesito 2.

Julgador 3 83 A Capacidade de Atendimento evidencia relagdo nominal de
clientes com portes distintos e periodo de atendimento informado
para cada um, equipe multidisciplinar com curriculos que
discriminam as areas de criagdo, atendimento, midia e produgao, e
infraestrutura tecnolégica compativel com a execug@o do contrato.
A sistematica de atendimento identifica de forma especifica o
BANPARA como o anunciante ao qual se destinara o
relacionamento operacional, corrigindo um problema recorrente
observado em outras propostas analisadas. O conjunto de
ferramentas de pesquisa e monitoramento de midia apresentado €
extenso e de utilidade pratica para a gestdo da conta. Nota-se,
contudo, que a fun¢do de Estudo e Planejamento ndo € exercida
por profissional proprio e individualizado, mas por um board
composto pelos diretores das demais areas. Atendeu plenamente,
com cumprimento de todos os itens do quesito 2.

MEDIA: 8,47 pontos
Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuacio Maxima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

Julgador 1 9,0 A licitante apresentou as 10 (dez) pegas exigidas pelo subitem
9.8.1 do Edital, com fichas técnicas completas indicando cliente,
titulo, datas de produgéo e veiculagdo e veiculo de divulgagéo,
contemplando clientes de segmentos diversos (varejo, industria
alimenticia, governo estadual, shopping center e saude). As pegas
eletronicas foram reunidas em pen-drive, conforme exige o
subitem 9.8.1.2. As solugdes criativas sdo originais e adequadas a
cada cliente e desafio, com destaque para a narrativa regional de
"0 Cirio € um rio" e a abordagem de conscientizagdo de "Més da
Consciéncia Negra". Observa-se, em 4 das 10 pegas, resquicio
textual de referéncia a outra licitagdo ("Concorréncia Publica n°
002/2022/PMC"), indicativo de reaproveitamento de material sem
revisdo integral de acabamento documental. Atendeu plenamente,
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com cumprimento de todos os itens do Quesito 3.

Julgador 2 9,3 Verifica-se a apresentagdo do nimero integral de pecas exi gido
pelo Edital, com diversidade de clientes e meios (TV, outdoor,
busdoor, cartaz) e fichas técnicas regularmente preenchidas,
incluindo a indicagio sucinta do desafio de comunica¢do em cada
caso. A qualidade de execugdo ¢ consistente, com roteiros, jingles
e conceitos bem desenvolvidos e adequados a linguagem de cada
veiculo. Nota-se, em parte das pegas eletronicas, resquicio de
identificagdo de outra licitagdo publica ("Concorréncia Pablica n°
002/2022/PMC"), o que aponta para reaproveitamento de template
sem depuragdo completa — falha pontual de acabamento
documental, sem comprometer a substancia das pegas
apresentadas. Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os
itens do Quesito 3.

Julgador 3 9,1 A licitante apresentou as 10 pegas exigidas, com originalidade e
adequagdo ao publico-alvo e ao desafio de cada anunciante,
mensagens claras e linguagem ajustada aos diferentes veiculos
(TV, midia exterior e impresso). A execugdo técnica ¢ consistente
ao longo do repertorio. Registra-se, em algumas fichas técnicas,
resquicio textual de outra licitagdo publica, sinal de
reaproveitamento de modelo documental de proposta anterior —
observagdo registrada quanto ao acabamento, sem repercussio
relevante sobre a qualidade criativa e de produgio das pegas.
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens do
Quesito 3.

MEDIA: 9,13 pontos
Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°12.232/2010 e item 10.3.2 do Edital.

QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuaciio
Mixima: 10 pontos

JULGADOR | NOTA JUSTIFICATIVA

Julgador 1 8,8 A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo Edital —
"Lider: Consolidag@o de Posicionamento de Marca no Varejo" e
"Museu da Mandioca — Exposi¢do e Gastronomia" (Castanheira
Shopping) —, com planejamento estratégico evidenciado em
ambos: diagndstico do cenario competitivo, definigdo de conceito |
e execugao coerente. Os resultados sdo parcialmente quantificados
— incremento de 10% nas vendas e mais de 20 mil
curtidas/comentarios no caso do Lider, e aumento de 20% no
fluxo de pessoas e 15% nas vendas no caso do Castanheira. O
referendo dos clientes esta formalizado na ultima pagina de cada
relato, com assinatura de responsavel pela elabora¢do. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do quesito 4.
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Julgador 2

8,5

Os dois Relatos demonstram planejamento estratégico consistente,
partindo de diagnostico do cenario competitivo (concorréncia de
redes nacionais no caso do Lider; necessidade de posicionamento
cultural auténtico no caso do Castanheira) e conduzindo a
solugdes criativas coerentes com os objetivos definidos. Os
resultados do relato do Castanheira sio bem quantificados (fluxo
+20%, vendas +15%); no relato do Lider, o crescimento de fluxo
de clientes ¢ descrito apenas qualitativamente, ainda que o
incremento de vendas (10%) e o engajamento di gital (+20 mil
interagdes) estejam quantificados. O encadeamento da exposigdo €
claro em ambos, sem inconsisténcias entre titulo, cliente e
conteudo. Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os
itens do quesito 4.

Julgador 3

8,7

Verifica-se a apresentagio de 2 (dois) Relatos, conforme exi gido
pelo subitem 9.10 do Edital, com pegas anexas dentro do limite
regulamentar e referendo dos respectivos clientes devidamente
formalizado (Lider Comércio e Industria e Castanheira Shopping).
Os desafios de comunicagio relatados possuem complexidade real
— reforgo de posicionamento frente a redes nacionais, no caso do
Lider, e articulagdo entre apelo comercial e autenticidade cultural,
com participagdo da comunidade quilombola Espirito Santo do Ita, |
no caso do Castanheira — com resultados relevantes e
proporcionais aos objetivos propostos em ambos. Atendeu
plenamente, com cumprimento de todos os itens do quesito 4.

MEDIA: 8,67 pontos
Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n°12.232/2010 e item | 0.3.2 do Ldital.

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO PONT. MAX. MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 8,47
3 — Repertorio 10 9,13
4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 10 8,67
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 26,27
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BANCO DO ESTADO DO PARA — BANPARA
LICITACAO BANPARA N° 001/2026 —- SERVICO DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA - JULGAMENTO DO INVOLUCRO N° 3
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo | Lei n® 12.232/2010

Licita¢do N°: 001/2026 — Servigo de Publicidade

N° 3 — Capacidade de Atendimento, Repertorio ¢ Relatos de Solugdes de Problemas

Invélucro Avaliado: de Comunicagso

Licitante: D.M.R Publicidade e Propaganda Eireli — MAIS Comunicagio

Membros da

Subcomissio: Julgador 1 | Julgador2 | Julgador 3

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | Pontuac¢io Maxima: 10 pontos

JULGADOR NOTA : JUSTIFICATIVA

A proposta apresentou de forma adequada a relagdo nominal de clientes com
respectivos periodos de atendimento (item a) e discriminou as instalagdes e a
infraestrutura disponibilizadas para a execugdo do contrato (item c¢). Contudo,
verificam-se falhas relevantes em trés dos cinco itens do Quesito 2. Quanto a
qualificagdo profissional (item b), hé inconsisténcia entre o organograma
apresentado — que lista Alexandre Ramos e Elaynne Brito no Setor de Midia — e
os curriculos individuais efetivamente juntados, nos quais consta Alexandre Oliveira
Ramos e Joelma Silva, sem curriculo correspondente para Elaynne Brito;
adicionalmente, o Quadro Resumido de Profissionais traz anotagdo de rascunho néo
Julgador 1 2,5 removida da versdo final ("Mantendo exatamente os nomes que vocé definiu nesta
area"), evidenciando falha de revisdo do documento. Quanto a sistematica de
atendimento (item d), o texto apresentado nas paginas 19 a 21 refere-se, de forma
praticamente integral, ao relacionamento operacional com a Prefeitura Municipal de
Curion6polis, sem qualquer adequagido ao BANPARA. Por fim, quanto as
informagdes de marketing e pesquisa de audiéncia (item e), o paragrafo
correspondente alterna referéncias entre a Prefeitura Municipal de Curionopolis e a
Prefeitura Municipal de Parauapebas, nenhuma das quais ¢ o contratante desta
licitag@o. Atendeu de forma insuficiente o quesito 2, com insuficiéncia de 3 (trés)
itens.

Constam adequadamente na proposta a relagdo de clientes com os respectivos
periodos de atendimento e a descrigdo da infraestrutura e dos recursos materiais
disponibilizados para a execugido do contrato. Entretanto, identificam-se
comprometimentos em trés itens do Quesito 2. No tocante a qualificagdo da equipe
técnica (item b), o organograma diverge dos curriculos apresentados — Elaynne
Brito figura no organograma sem curriculo correspondente, enquanto Joelma Silva
tem curriculo apresentado sem constar do organograma —, e observa-se ainda
anotagdo de rascunho ndo suprimida do documento, comprometendo a

Julgador 2 2,0 confiabilidade das informagdes. No tocante a sistematica de atendimento (item d), o
conteudo das paginas 19 a 21 foi redigido de forma direcionada a Prefeitura
Municipal de Curiondpolis, ndo evidenciando o relacionamento operacional a ser
praticado com 0 BANPARA, conforme exigido pelo Edital. No tocante as
informagdes de marketing (item e), o texto apresentado refere-se, de forma
alternada, a dois outros municipios — Curionépolis e Parauapebas —, sem qualquer
mengdo ao contratante desta licitagdo. Considerando a extensdo dos itens
comprometidos, atribui-se nota na porgdo inferior da faixa correspondente. Atendeu
de forma insuficiente o quesito 2, com insuficiéncia de 3 (trés) itens.

A Capacidade de Atendimento evidencia carteira de clientes com periodos de
atendimento devidamente especificados, bem como descrigdo da infraestrutura
Julgador 3 2,2 tecnolégica e dos recursos materiais colocados a disposigdo do contrato. Todavia,
trés dos cinco itens exigidos pelo Quesito 2 apresentam comprometimento relevante.
Quanto ao item (b), verifica-se inconsisténcia entre o organograma da equipe (que
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JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

indica Alexandre Ramos e Elaynne Brito no Setor de Midia) e os curriculos
individualizados apresentados (Alexandre Oliveira Ramos e Joelma Silva), além de
anotagdo de rascunho remanescente no Quadro Resumido de Profissionais,
incompativel com a versdo final de um documento licitatorio. Quanto ao item (d), a
sistematica de atendimento descrita nas paginas 19 a 21 refere-se quase
integralmente a Prefeitura Municipal de Curionopolis, sem qualquer adequagéo ao
relacionamento operacional a ser estabelecido com 0o BANPARA. Quanto ao item
(e), as informagdes de marketing e pesquisa de audiéncia colocadas a disposi¢do
alternam-se entre a Prefeitura Municipal de Curiondpolis e a Prefeitura Municipal de
Parauapebas, nenhuma correspondente ao objeto desta licitagdo. Atendeu de forma
insuficiente o quesito 2, com insuficiéncia de 3 (trés) itens.

MEDIA: 2,23 pontos

Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010 e item 10.3.2 do
Edital.

QUESITO 3 - REPERTORIO | Pontuacio Maxima: 10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

6,8

A licitante apresentou as 10 (dez) pegas exigidas pelo subitem 9.8.1 do Edital, com
fichas técnicas contendo cliente, titulo, datas de produgéo e veiculagdo e veiculo de
divulgagio, e com os videos (Pegas 3, 9 e 10) devidamente disponibilizados em pen-
drive, conforme exigido pelo subitem 9.8.1.2. Observa-se, na Pega 6 (Card
Institucional "Camara na Rua"), incompatibilidade entre a Data de Produgdo
informada na ficha técnica (13 de abril de 2026) e a data do evento efetivamente
estampada na propria pega (13 de maio), esta tiltima coincidente com o Periodo de
Veiculagdo declarado (maio de 2026), o que compromete a integridade da
comprovagio dessa peca especifica, nos termos da alinea 'c' do Quesito 3. Registra-
se ainda, na Pega 2 (Painel Institucional — Asfalto), que o titulo atribuido 4 pega néo
guarda correspondéncia com o contetido efetivamente apresentado — painel
comemorativo dos 42 anos do municipio de Rondon do Par4, sob o conceito
"Trabalho que transforma" —, sem relagdo aparente com pavimentagio asféltica; tal
imprecisédo na identificagéo da pega foi considerada, mas ndo foi computada como
item de insuficiéncia autdnomo, por ndo comprometer a comprovagio de cliente,
contetido ou datas da pega. Atendeu de forma satisfatéria o quesito 3, com
nsuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 2

6,3

As dez pegas do Repertorio atendem, em sua maioria, aos critérios de originalidade,
adequagdo ao cliente e qualidade de execugdo, com diversidade de formatos
(outdoor, painel, video, folder, cartaz, card digital e reel) e de segmentos de clientes
atendidos. Entretanto, na Pe¢a 6 (Card "Camara na Rua"), a Data de Produgdo
declarada (13/04/2026) diverge da data do evento visivel na propria arte da pega (13
de maio), o que gera duvida quanto a exatiddo da documentagio apresentada para
essa comprovagdo, nos termos da alinea 'c'. Observa-se também, na Pega 2,
dissonancia entre o titulo atribuido ("Painel Institucional — Asfalto") e o conteudo
real da pega, voltado & comemoragdo dos 42 anos de Rondon do Par4; a imprecisdo
na identificagdo foi registrada, mas, isoladamente, ndo altera o enquadramento do
quesito. Diante da inconsisténcia da Pega 6, atribui-se nota na porgéo inferior da
faixa correspondente. Atendeu de forma satisfatoria o quesito 3, com insuficiéncia
de 1 (um) item.

Julgador 3

6,6

Verifica-se a apresentagdo de 10 (dez) pegas, conforme exigido pelo subitem 9.8.1
do Edital, contemplando clientes de diferentes portes e segmentos (setor publico
municipal, agronegécio, indiistria, coméreio e Poder Legislativo), com fichas
técnicas completas e pegas anexas em pen-drive quando aplicavel. Todavia, a Pega 6
apresenta divergéncia entre a data de produgdo informada (abril de 2026) e a data do
evento anunciado na propria pega (maio de 2026), o que fragiliza a comprovagéo
documental dessa pega especifica, nos termos da alinea '¢' do Quesito 3.
Adicionalmente, verifica-se na Pega 2 imprecisdo no titulo atribuido ("Painel
Institucional — Asfalto"), sem relagio identificavel com o conteudo institucional
efetivamente veiculado (aniversario de 42 anos de Rondon do Par4); o achado ¢

e



JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

registrado como observagio, sem impacto autbnomo na pontuagéo. As demais pegas
mantém consisténcia entre ficha técnica e conteudo apresentado. Atendeu de forma
satisfatoria o quesito 3, com insuficiéncia de 1 (um) item.

MEDIA: 6,57 pontos

Meédia aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010 e item 10.3.2 do
Edital.

QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | Pontuagiio Méxima:

10 pontos

JULGADOR

NOTA

JUSTIFICATIVA

Julgador 1

6,8

A licitante apresentou os 2 (dois) Relatos exigidos pelo Edital — "Serra Pelada te
espera de bragos abertos" (Prefeitura Municipal de Curionépolis) e "Incluséo e
Compromisso com o Autismo" (Prefeitura Municipal de Parauapebas) —, ambos
com estrutura logica clara entre problema de comunicagéo, solugdo desenvolvida e
resultados obtidos, e referendo do cliente devidamente formalizado. Contudo, em
ambos os Relatos, a se¢iio de Resultados Obtidos limita-se a afirmagdes genéricas de
fortalecimento institucional e ampliagdo de alcance, sem apresentagdo de dados
quantitativos ou indicadores mensuraveis que comprovem objetivamente a
contribui¢do da solugdo para o alcance dos objetivos de comunicagdo dos
respectivos clientes, conforme exigido pela alinea 'b' do Quesito 4. Atendeu de
forma satisfatéria o quesito 4, com insuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 2

6,3

Os dois Relatos apresentados demonstram planejamento estratégico minimamente
evidenciado e exposigdo logicamente encadeada, sem inconsisténcias entre titulo,
cliente e contetido. Entretanto, tanto no Relato de Curiondpolis quanto no de
Parauapebas, os resultados descritos sdo de natureza exclusivamente qualitativa —
"fortalecimento institucional”, "amplia¢do do alcance”, "reconhecimento publico"” —
, sem qualquer métrica, percentual ou dado de audiéncia que permita verificar
objetivamente a efetividade da solugéo publicitaria, o que compromete a
demonstragdo exigida pela alinea 'b' do Quesito 4. Considerando a recorréncia dessa
lacuna nos dois Relatos, atribui-se nota na porgdo inferior da faixa correspondente.
Atendeu de forma satisfatoria o quesito 4, com insuficiéncia de 1 (um) item.

Julgador 3

6,5

Verifica-se a apresentagéio de 2 (dois) Relatos, conforme exigido pelo subitem 9.10
do Edital, com pegas anexas dentro do limite regulamentar e referendo dos
respectivos clientes devidamente formalizado. Os desafios de comunicagdo relatados
possuem relevancia e complexidade adequadas ao contexto de cada cliente. Todavia,
em ambos 0s casos, a demonstragdo dos resultados obtidos carece de indicadores
objetivos ou dados mensuraveis, restringindo-se a descrigdes genéricas de
fortalecimento institucional, o que fragiliza a comprovagio da contribui¢do da
solugdo para os objetivos de comunicagdo do cliente, nos termos da alinea 'b' do
Quesito 4. Atendeu de forma satisfatoria o quesito 4, com insuficiéncia de 1 (um)
item.

MEDIA: 6,53 pontos

Média aritmética das notas, conforme art. 10 da Lei n®12.232/2010 e item 10.3.2 do
Edital.

QUADRO RESUMO - INVOLUCRO N° 3

QUESITO e MEDIA
2 — Capacidade de Atendimento 10 2,23
3 — Repertorio 10 6,57
4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo 10 6,53
TOTAL INVOLUCRO N° 3 30 15,33
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